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ZAPROSZENIE DO PRZETARGU Data ogtoszenia: Warszawa, dnia 15.04.2025 roku

DZK/2511-32-1/131/2025
Postepowanie zakupowe prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego na:
swiadczenie na rzecz Spétki Totalizator Sportowy Sp. z 0.0. ustug w zakresie organizacji, obstugi wydarzen
0 charakterze wizerunkowo-sprzedazowym (eventéow)

1. PODSTAWOWE INFORMACJE

1.1. Zamawiajgcym jest Totalizator Sportowy Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul. Targowa 25 (03-728).

1.2. Podstawowe informacje o Zamawiajgcym i jego produktach znajdujg si¢ na stronach www.lotto.pl,
www.totalizator.pl.

1.3. Totalizator Sportowy Sp. z 0.0. posiada status duzego przedsiebiorcy, w rozumieniu art. 4 pkt 6 ustawy
z dnia 8 marca 2013 r. o przeciwdziataniu nadmiernym opdznieniom w transakcjach handlowych.

1.4. Ogodlne zasady obowigzujgce w prowadzonym postepowaniu zakupowym okresla Zatgcznik nr 5.
Postepowanie prowadzone jest wedtug wewnetrznych regulamindw Zamawiajgcego i nie podlega ustawie
Prawo zamowien publicznych.

1.5. Adres e-mail dla postepowania: przetarg131dzk2025@totalizator.pl

2. DEFINICJE

Pojecia wystepujgce w zaproszeniu do przetargu, o ktdrych mowa niniejszym w punkcie, nalezy rozumie¢

nastepujgco:

2.1. Agencja - oznacza Wykonawce, z ktérym w wyniku przeprowadzonego Postepowania Zamawiajgcy zawrze
Umowe;

2.2. Brief — oznacza Zatgcznik nr 2A do zaproszenia zawierajacy opis zatozen do planowanego Projektu i zakres
Zadan Agencji;

2.3. Budzet Projektu — oznacza okreslony przez Zamawiajgcego maksymalny koszt ogétem brutto wykonania
i/lub obstugi przez Agencje danego Projektu;

2.4. Dzien roboczy lub Dni — oznacza kazdy dzien tygodnia od poniedziatku do pigtku, w godzinach od 8.00 do
16.00, z wyjgtkiem dni ustawowo wolnych od pracy;

2.5. Formularz Oferty — oznacza formularz, na ktérym Wykonawcy zobowigzani sg sktada¢ Oferty
w Przetargu, stanowigcy Zatgcznik nr 1 do Zaproszenia;

2.6. Koncepcja Kreatywna lub Koncepcja — oznacza plan dziatania (pomyst) realizacji Projektu w formie
opisowe;j i wizualnej (prezentacja), obejmujacej co najmniej:

a) koncepcje kreatywng eventu/ dziatan ambientowych (w tym w szczegdlnosci scenariusz
i elementy niezbedne do przeprowadzenia eventu/dziatarn ambientowych oraz wizualizacje propozycji wraz
z materiatami graficznymi),

b) Koszty Realizacji Zadan Agencji (z uwzglednieniem maksymalnej wysokosci Budzetu Projektu jesli zostata
okreslona w Briefie),

c) propozycje planu komunikacji dla okreslonej marki LOTTO,

(" Wynagrodzenie za przygotowanie Koncepcji Kreatywnej wraz z wynagrodzeniem za przeniesienie do niej

autorskich praw majgtkowych zawarte jest w Prowizji);

2.7. Kosztorys Zlecenia lub Kosztorys — oznacza szczegétowe zestawienie Kosztow Realizacji Zadan Agenciji,
ktére moga obejmowac w zaleznosci od zakresu Zadan Agencji wszystkie lub wybrane nastepujace elementy:
a) Koszty Realizacji Zadan Agencji Zewnetrzne,

b) Koszty Realizacji Zadan Agencji Wewnetrzne,
c) Prowizje Agenciji;

2.8. Koszty Realizacji Zadan Agencji (Koszty Realizacji Wewnetrzne/ Zewnetrzne) — oznaczajg catkowite
koszty realizowanych przez Agencje prac w ramach obstugi TS zwigzanej z realizacjg Projektu, obejmujgce
koszty wszystkich ustug, zakupu $rodkéw i materiatdow oraz wytwarzanych Utworéw (wraz z uwzglednieniem
wynagrodzenia za przeniesienie autorskich praw majgtkowych), ktére majg by¢ wykonane, w celu realizac;ji
Zadan Agencji zwigzanych z danym Projektem, przez Agencje lub przez podmioty trzecie na zlecenie Agencji
badz z ich udziatem, w podziale na:

a) Koszty Realizacji Zewnetrzne - koszty wszystkich czynnosci, Utwordw (z wyjgtkiem Koncepcji
Kreatywnej), zakupu srodkéw i materiatéw oraz ustug, ktére majg by¢ wykonane w celu realizacji Zadan
Agencji przez podmioty trzecie na zlecenie Agenciji lub poprzez wykorzystanie udostepnionych przez
podmioty trzecie zasobdw, wycenione po cenach uzyskanych przez Agencije od podmiotéw trzecich, bez
marzy,

b) Koszty Realizacji Wewnetrzne — wynagrodzenie za wszystkie czynnosci, Utwory (z wyjatkiem
Koncepcji Kreatywnej) i ustugi realizowane przez Agencje samodzielnie w celu realizacji Zadan Agencji,
z wykorzystaniem zasobow wiasnych, wycenione po cenach rynkowych bez marzy, z wytgczeniem
wynagrodzenia pokrywanego przez Prowizje,

c) Prowizje —def. 2.12 ponizej;

2.9. Oferta — oznacza oferte w rozumieniu kodeksu cywilnego, sporzgdzong w formie pisemnej, podpisang przez
Wykonawce zgodnie z zasadami reprezentacji, ztozong w odpowiedniej formie i w odpowiednim czasie w
odpowiedzi na Zaproszenie do Przetargu;
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2.10. Przetarg — oznacza niniejsze postepowanie toczace sie¢ w trybie przetargu nieograniczonego,
w ktorym Oferty moga sktada¢ wszyscy zainteresowani Wykonawcy;
2.11. Projekt — event/ dziatania ambientowe/ wydarzenia o charakterze wizerunkowo - sprzedazowym
Zamawiajgcego;

2.12. Prowizja — catkowite wynagrodzenie Agencji za realizacje Zadan Agencji w ramach jednego Zlecenia,
uzaleznione (kalkulowane) od warto$ci Kosztéw Realizacji Zewnetrznych netto wykazanych w Kosztorysie
Zlecenia po stawce procentowej nie wyzszej niz zaoferowana w Postepowaniu, obejmujgce wynagrodzenie
Agencji zwigzane z obstugg zakresu Zadan Agencji generujgcego Koszty Realizacji Zewnetrzne jak réwniez
wynagrodzenie za przygotowanie Koncepcji Kreatywnej wraz z przeniesieniem do niej autorskich praw
majatkowych (jesli wymagane jest jej przygotowanie);

2.13. Przedmiot Zamoéwienia — oznacza czynnosci wskazane w pkt. 3 Zaproszenia;

2.14. Umowa — oznacza umowe, ktdrej wzor stanowi Zatgcznik nr 3, ktérg Zamawiajacy w wyniku Przetargu
zamierza zawrze¢ z wybranym Wykonawcg na warunkach okreslonych w Ofercie; Zatgcznik nr 2 nalezy
traktowac jako istotne postanowienia, ktére nie wyczerpujg wszystkich elementéw Umowy, wobec czego
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wprowadzenia do Umowy dodatkowych postanowien nie ujetych w
Zatgczniku nr 2 lub modyfikacji (uzupetnienia) postanowien ujetych w Zatgczniku nr 3, z tym zastrzezeniem,
ze dodatkowe postanowienia lub modyfikacja postanowien nie moze by¢ sprzeczna z postanowieniami
Zaproszenia,;

2.15. Utwory — zgodnie z definicjg zawartg w Umowie;

2.16. Wycena eventu lub Wycena - catkowity Koszt Realizacji Zadan Agencji brutto (cena) dla eventu
zorganizowanego przez Wykonawce zgodnie ze scenariuszem i wymogami okre$lonymi w Zatgczniku nr 2B
do zaproszenia,;

2.17. Wykonawca — oznacza podmiot, ktéry ubiega sie o zawarcie Umowy w Przetargu;

2.18. Zadania Agencji — realizowane przez Agencje prace/ustugi zwigzane z Projektem. Zakres Zadan Agencji
okreslany kazdorazowo w Zleceniu moze obejmowac:

1) kompleksowg organizacje i obstuge Projektu, obejmujaca opracowanie Koncepcji Kreatywnej i
wykonywanie ustug obejmujgcych wszelkie czynnosci, zakupy $rodkéw i materiatdbw oraz Utwory
konieczne do realizacji Projektu;

2) obstuge i realizacje wybranego zakresu prac/ustug zwigzanych z organizowanym przez Zamawiajgcego
Projektem, w tym w zakresie zakupu srodkow, materiatéw, ustug niezbednych do realizacji Projektu, np.
elementéw brandingu, wyposazenia stoiska, gadzetéw, mebli eventowych, ustug cateringowych, ustug
animatorow i hostess, ustug transportowych i logistycznych;

2.19. Zadanie Przetargowe — oznacza zorganizowanie i obstuge Projektu opisanego w Briefie, zgodnie z
okreslonymi w nim zatozeniami, dla ktérego nalezy przedtozy¢ Koncepcje Kreatywna;

2.20. Zalacznik — oznacza kazdy dokument tak nazwany, stanowigcy integralng cze$¢é Zaproszenia,;

2.21. Zamawiajacy — oznacza Totalizator Sportowy Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (03-728), przy ul. Targowej
25;

2.22. Zaproszenie — oznacza niniejszy dokument opisujgcy warunki przeprowadzenia Przetargu.

2.23. Zespot do Obstugi Zamawiajgcego — oznacza zespdt pracownikow Wykonawcy wskazanych do obstugi
Zamawiajgcego w ramach Umowy, z zastrzezeniem, ze w jego sktad muszg wchodzi¢ co najmniej 2 (dwie)
osoby posiadajgce przynajmniej dwuletnig praktyke w obstudze eventowej, obejmujaca koordynacje realizaciji
eventow i rozliczanie budzetu produkcyjnego;

2.24. Zlecenie — zgodnie z definicjg zawarta w Umowie.

3. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

3.1. Przedmiotem Zamdwienia jest realizacja Zadan Agencji na warunkach i zasadach okreslonych szczegétowo w
Umowie. Szczegodtowy opis Przedmiotu Zamdwienia oraz zasady jego realizacji okresla Umowa.

3.2. Realizacja Zadan Agencji bedzie sie odbywac¢ na podstawie sktadanych Zlecen. Celem Umowy jest ustalenie
ogolnych warunkow i zasad dotyczacych realizacji Zlecen i wspotpracy z Agencja. Zamawiajgcy moze nie
udziela¢ Zlecen Agencji w okresie obowigzywania Umowy i w takiej sytuacji Agencji nie bedg przystugiwaty
jakiekolwiek roszczenia - Agencja nie moze dochodzi¢ udzielania Zlecen. Zamawiajgcy moze dokonaé zakupu
Koncepcji, ale nie jest do tego zobligowany, dotyczy to takze realizacji Zadania Przetargowego.

3.3. Zgodnie z wymogami niniejszego Postepowania Wykonawca sktadajgc Oferte zobowigzany jest:

» stosownie do punktu 5.1.7 i 5.4.7 zaproszenia, przedstawiC¢ propozycje realizacji Zadania Przetargowego
okreslonego w Briefie w postaci Koncepcji Kreatywnej wraz z jego wyceng w formie Kosztorysu Zlecenia wedtug
wzoru kosztorysu okreslonego w Briefie (istotne definicje: pkt 2.6, 2.7 i 2.8),

» zgodnie z wymogami punktu 5.1.8 i 5.4.8 zaproszenia, przedstawi¢ Wycene eventu, tj. catkowity Koszt Realizacji
Zadan Agencji brutto dla eventu zorganizowanego przez Wykonawce zgodnie ze scenariuszem i wymogami
okreslonymi w Zatgczniku nr 2B i wedlug zawartego w nim wzoru kosztorysu Zatgcznik nr 2B okres$la zakres
Zadan Agencji do wyceny). Nalezy zwréci¢é uwage, iz Zamawiajgcy w kosztorysie Zatgcznika 2B okreslit
maksymalne stawki wybranych elementéw miedzy innymi dla oprawy artystycznej, ktére nie mogg zostaé
przekroczone.

Kalkulujgc Prowizje nalezy zwrdci¢ uwage na wymogi okreslone w pkt. 7 zaproszenia - w Formularzu Oferty

Wykonawca zaoferuje maksymalny poziom Prowizji (stawke procentowg), z tym ze jej wysoko$¢ nie moze byé

nizsza niz 4%. Dokonujgc wyceny Kosztéw Realizacji nalezy pamietaé, ze Prowizje dla Zadania Przetargowego oraz

Prowizje w Wycenie eventu nalezy obliczy¢ od Kosztéw Realizacji Zewnetrznych z uwzglednieniem stawki

procentowej w wysokosci zaoferowanej w Formularzu Oferty stawki maksymalnej. Zamawiajgcy zastrzega sobie
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prawo do ztozenia zlecenia Agencji, w ramach zawartej Umowy, w terminie do 90 dni od dnia wejscia w zycie Umowy,

stosownie do postanowien § 5 ust. 6 Umowy:

3.4. realizacji Zadania Przetargowego wedtug ztozonej przez Wykonawce Koncepcji Kreatywnej, z uwzglednieniem
zaoferowanych Kosztéw Realizacji tego zadania,

3.5. realizacji eventu okreslonego w Zatagczniku nr 2B z uwzglednieniem ztozonej Wyceny.

3.6. Zamawiajgcy zamierza wybra¢ maksymalnie pieciu Wykonawcow, ktdrzy ztoza, nie podlegajgce odrzuceniu,
najkorzystniejsze Oferty zgodnie z zasadami okreslonymi w pkt. 12.

3.7. Zamawiajgcy bedzie udostepniat zainteresowanym Wykonawcom manuale wszystkich znakéw do ktérych ma
prawa w tym do znaku marki LOTTO (plik PDF), wytyczne dotyczgce odlegtosci znaku LOTTO od krawedzi i
innych obiektow (pliki PDF ) oraz linki do $ciggniecia znaku w plikach otwartych a takze przyktadowe Key Visuale
(graficzny motyw przewodni marki) dla np. haset ,Gramy dla sportu” (plik PDF), po otrzymaniu zgtoszenia na
adres email wskazany w pkt 1.5. zawierajgcego nazwe firmy, adres, numer KRS (lub informacje o wpisie do
CEIDG) i email, na ktéry majg zostaé przestane dokumenty.

3.8. Wykonawca, ktory zgtosi sie i otrzyma od Zamawiajgcego dostep do materiatéw, zgodnie z punktem 3.7, jest
uprawniony do ich wykorzystania do dnia wyznaczonego jako ostatni dzier na sktadanie Ofert, wytgcznie do
celéw ztozenia Oferty to znaczy do zwielokrotniania i utrwalania materiatoéw, wytwarzania z zastosowaniem
techniki drukarskiej, reprograficznej, zapisu magnetycznego oraz techniki cyfrowej, wprowadzania do pamieci
komputera (za pomocg jakiegokolwiek nosnika informacji: m.in. film, ptyta kompaktowa, CDR, CDRW, DVDR,
DVDRW, video cd, minidysk, VHS, nosniki typu ,flash”), tak aby wykorzysta¢ je w materiatach prezentowanych
w Ofercie. Wykorzystanie wykraczajace poza ten zakres jest niedozwolone i moze skutkowa¢ dochodzeniem
odszkodowania.

4. TERMIN WYKONANIA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

4.1. Przedmiot Zamowienia bedzie realizowany w okresie obowigzywania Umowy, {j. przez 12 (dwanascie) kolejnych
miesiecy liczonych od dnia wniesienia przez Wykonawce na rzecz Zamawiajgcego zabezpieczenia nalezytego
wykonania Umowy, o ktérym mowa w pkt 13 ponizej.

4.2. Umowa zawarta z Agencjg moze zosta¢ przedtuzona stosownie do postanowien § 13 Umowy, maksymalnie
dwukrotnie — kazdorazowo na okres 12 (dwunastu) kolejnych miesiecy przy zachowaniu dotychczasowych
warunkéw.

4.3. Szczegotowe terminy realizacji Zadan Agencji okreslac¢ bedg Zlecenia.

5. OPIS WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ SPOSOB DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA
TYCH WARUNKOW

Umowa moze zostaé zawarta z Wykonawca, ktéry spetnia ponizsze warunki:

5.1. O udzielenie Zaméwienia moze ubiega¢ si¢ Wykonawca, ktéry:

5.1.1 ztozy Oferte podpisang przez osoby uprawnione do reprezentacji, okreslone w dokumencie rejestrowym lub
petnomocnictwie;

5.1.2 posiada uprawnienia do wykonywania dziatalnosci obejmujacej Przedmiot Zaméwienia tj. posiada
przewidziane prawem uprawnienia do wykonywania na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej dziatalnosci
leczniczej w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 15 kwietnia 2011 r. o dziatalnosci leczniczej (t.j. Dz.U. z 2021
r., poz. 711 z pézn. zm.);

5.1.3 posiada niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje potencjatem technicznym do wykonania
Przedmiotu Zamoéwienia, tj.: obstugiwat w okresie ostatnich trzech lat (liczgc do daty uptywu terminu
skladania Ofert, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - to w tym okresie) klientéw lub klienta,
organizujgc dla nich (niego) co najmniej 3 eventy (imprezy) z uwzglednieniem, ze dla co najmniej 2 (dwdch)
eventéw budzet kazdego z nich wynosit przynajmniej po 100 000,00 zt brutto, a budzet dla co najmniej 1
(jednej) imprezy wynosit minimum 350 000,00 zt brutto.

Wykonawca nie moze wykazac¢ organizacji wtasnych imprez, tj. nie realizowanych dla innego podmiotu
(klienta);

W przypadku konsorcjum dopuszcza sie tgczenie potencjatéw czionkéw konsorcjum, z tym zastrzezeniem,
ze lider konsorcjum zobowigzany jest wykaza¢ realizacje co najmniej 2 (dwdch) eventow spetniajgcych
wymogi okreslone w niniejszym punkcie.

5.1.4 dysponuje osobami zdolnymi do realizacji Przedmiotu Zamoéwienia i dedykuje do Zespotu do Obstugi
Zamawiajgcego co najmniej dwie osoby, z ktérych kazda bedzie posiada¢ przynajmniej dwuletnie
doswiadczenie w organizacji eventéw, obejmujace koordynacje realizacji eventéw i rozliczanie budzetu;

5.1.5 znajduje sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej wykonanie Przedmiotu Zaméwienia,
tj. terminowo realizuje zobowigzania publicznoprawne;

5.1.6 zaakceptuje bez zastrzezen Umowe, parafujac jej tres¢ zawarta w Zataczniku nr 3

5.1.7 przedtozy Koncepcje Kreatywng dla Zadania Przetargowego w sposéb okreslony ponizej w pkt 10.12,
zgodnie z wymogami okreslonymi w Briefie, ktéra poddana zostanie w Postepowaniu ocenie przez
Zamawiajgcego, zgodnie z kryteriami oceny Ofert okreslonymi w pkt 12 ponizej. Do Koncepcji Kreatywnej
Wykonawca zatgczy rowniez Kosztorys dla Zadania Przetargowego zgodnie ze wzorem w Briefie i ztozy
wraz z Ofertg, w celu uszczegdétowienia ceny zaproponowanej za jego realizacje i ztozy do wraz z Ofertg
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5.1.8 przedstawi Wycene eventu w Formularzu Oferty wraz z kosztorysem szczeg6towym weditug wzoru
okreslonego w Zatgczniku nr 2B, okre$lajgc catkowity Koszt Realizacji Zadan Agencji brutto dla Projektu
okreslonego w tym Zatgczniku, zgodnie z zawartym w nim scenariuszu i wymogami;

5.1.9 zaprezentuje wybrane przez siebie realizacje dwoch eventéw w formie prezentacji przestane w sposéb
opisany w pkt 10.12, wybierajgc sposrdd tych, ktére zostaty wskazane na potwierdzenie posiadania
doswiadczenia wymaganego zgodnie z pkt. 5.1.3 powyze;j.

5.2. Ocena spetnienia warunkéw, o ktérych mowa wyzej w pkt. 6.1 bedzie dokonywana na podstawie dokumentow i
oswiadczen ztozonych zgodnie z wymogami Postepowania, wyszczegolnionych w pkt 6.4. ponizej, a takze w
oparciu o ewentualnie dokonane weryfikacje informacji wynikajgcych z tych dokumentéw i ztozonych
o$wiadczen.

6. OSWIADCZENIA | DOKUMENTY ORAZ INNE MATERIALY SKLADANE PRZEZ WYKONAWCOW WRAZ Z

OFERTA
6.1. Wykonawca zobowigzany jest ztozy¢:
a) Formularz Oferty, sporzgdzony wedtug wzoru okreslonego w Zatgczniku nr 1
b) oswiadczenia i dokumenty wymienione w punkcie 6.4 ponizej, w tym:
» Koncepcje Kreatywng dla Zadania Przetargowego wraz z Kosztorysem wedtug wzoru
okreslonego w Briefie,
» kosztorys Wyceny zgodnie ze wzorem okreslonym w Zatgczniku nr 2 B
» prezentacje, o ktérych mowa w pkt. 5.1.9
c) Dodatkowo (nieobligatoryjnie): Oswiadczenie Wykonawcy dotyczace wyrazenia zgody na
przetwarzanie danych osobowych (dobrowolne), ktérego wzér stanowi Zatgcznik nr 6, w
przypadku, gdy chce wyrazi¢ zgode na umieszczenie danych osobowych w bazie kontrahentéw
zamawiajgcego zapraszanych do udziatu organizowanych w postepowaniach zakupowych.
d) Oswiadczenie zgodnie z Zatgcznikiem nr 3 (Klauzula dotyczgca przetwarzania danych osobowych

przez Totalizator Sportowy Sp. z 0. 0.);

6.2. Oswiadczenia i dokumenty, jakie Wykonawca musi ztozy¢ na potwierdzenie warunkéw udziatu w
Postepowaniu, o ktérych mowa w pkt 6.1. powyzej

6.2.1. aktualny na dzien skiadnia Oferty odpis z wlasciwego dla Wykonawcy rejestru albo aktualne
zaswiadczenie o wpisie do CEIDG potwierdzajgce, ze Wykonawca jest uprawniony do
wystepowania w obrocie prawnym i prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej. Za aktualny uznawany
bedzie odpis albo zaswiadczenie wydane lub pobrane z wlasciwego rejestru/ ewidencji nie
wczesniej niz 6 (szes¢) miesiecy przed uptywem terminu sktadania Ofert;

6.2.2. petnomocnictwo do reprezentowania Wykonawcy w Postepowaniu albo do reprezentowania
Wykonawcy w Postepowaniu i do zawarcia Umowy - w przypadku, gdy Oferta bedzie podpisana
przez petnomocnika niewymienionego jako osoba upowazniona do reprezentacji Wykonawcy we
wlasciwym rejestrze. W przypadku zatgczenia do Oferty petnomocnictwa substytucyjnego,
Wykonawca zobowigzany jest zatagczy¢ do Oferty wszystkie petnomocnictwa (cigg petnomocnictw)
tak, aby Zamawiajgcy mogt jednoznacznie stwierdzi¢, ze osoba reprezentujgca Wykonawce w
Postepowaniu albo osoba podpisujgca Oferte jest nalezycie umocowana zgodnie z rejestrem
Wykonawcy;

W przypadku konsorcjum - nalezy réwniez ztozy¢ petnomocnictwo dla lidera konsorcjum, ktéry
bedzie reprezentowat pozostatych Wykonawcéw wchodzgcych w sktad konsorcjum, a gdy
petnomocnictwo nie zostato udzielone przez osoby wskazane we wiaSciwym rejestrze— takze
petnomocnictwa osob, ktére udzielity umocowania liderowi konsorcjum (cigg petnomocnictw) oraz
oSwiadczenie o solidarnej odpowiedzialno$ci wszystkich Wykonawcéw wchodzgcych w sktad
konsorcjum z tytutu udziatu w Postepowaniu oraz o$wiadczenie o wyrazeniu zgody - w przypadku
wyboru Oferty — na wigczenie do Umowy os$wiadczenia o solidarnej odpowiedzialnosci
Wykonawcéw z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy - wedftug wzoru
stanowigcego Zatgcznik nr 8

6.2.3. wykaz zorganizowanych eventéw przez Wykonawce wediug wzoru stanowigcego Zatacznik
nr 4A — spetniajgcych wymogi okreslone w pkt 6.1.3 wraz z dokumentami potwierdzajgcymi ich
prawidiowg realizacje przez Wykonawce (np. referencje, protokoty odbioru itp.);

(w przypadku konsorcjum dokumenty ztozone muszg byc¢ przez tego Wykonawce, ktory spetnia
warunek)

6.2.4. wykaz oséb dedykowanych do Zespotu do Obstugi Zamawiajagcego wraz z krotkim opisem
posiadanego doswiadczenia dla kazdej z os6b, potwierdzajgcego spetnienie wymogu okreslonego
w pkt. 6.1.4 i wskazaniem klientéw, dla ktérych byty organizowane eventy - zgodnie z Zatgcznikiem
nr 4B;

6.2.5. zaswiadczenie lub oswiadczenie wlasne Wykonawcy o terminowym realizowaniu zobowigzan
publicznoprawnych wobec wiasciwych organéw podatkowych i wobec Zaktadu Ubezpieczen

4
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Spotecznych. Zaswiadczenie powinno by¢ wystawione przez wiasciwy organ nie wczesniej niz na
3 (trzy) miesigce przed uptywem terminu skladania Ofert, a oswiadczenie na dzien skfadania Ofert;

| (w przypadku konsorcjum dokumenty ztozone muszg byc¢ dla kazdego z cztonkdéw konsorcjum)

| 6.2.6. parafowany wzér Umowy - kazdej stronie;
| (w przypadku konsorcjum dokument musi by¢ zlozony przez lidera konsorcjum)

6.2.7. jedna Koncepcje Kreatywna dla Zadania Przetargowego w Briefie wraz z Kosztorysem,
uszczegodtowiajgcym zaoferowane ceny za realizacje przedstawionej Koncepcji (Kosztorys musi
by¢ przygotowany wedtug wzoru stanowigcego zatgcznik do Briefu); Komisja Przetargowa moze
zwroci¢ sie do kazdego z Wykonawcéw o przeprowadzenie w siedzibie Zamawiajgcego
(ewentualnie poprzez aplikacje Teams) prezentacji wybranych przez Zamawiajgcego elementéw
sktadajgcych sie na Oferte, w szczegdlnosci zaprezentowanie Koncepcji Kreatywnych.
Przewidywany czas prezentacji wraz z dyskusjg wyniesie maksymalnie okoto 1.5 godziny. Termin
i zakres prezentacji oraz sposéb jej przeprowadzenia zostanie uzgodniony z zapraszanym na
prezentacje Wykonawcg.

6.2.8. kosztorys szczegotowy dla Wyceny wedtug wzoru okreslonego w Zatgczniku nr 2B;

6.2.9. nosnik z prezentacja samodzielnie zrealizowanych dwéch eventéw, sposrod wskazanych
przez Wykonawce w Zataczniku nr 4A.

7. OPIS SPOSOBU PRZEDSTAWIENIA CENY W OFERCIE
7.1. Wykonawca poda:

7.1.1 oferowang cene brutto za wykonanie Zadania Przetargoweqo zgodnie z zaproponowana
Koncepcja Kreatywna:w ziotych brutto, z dokfadnoscia do dwdch miejsc po przecinku, z
zastrzezeniem pkt 7.2 ponizej i z uwzglednieniem, ze Prowizja ujeta w cenie za realizacje Zadania musi
by¢ skalkulowana w oparciu o stawke maksymalng zaoferowang przez Wykonawce na Formularzu
Oferty. Oferowana cena za Zadanie Przetargowe nie moze przekroczy¢ wartosci Budzetu Projektu
okreslonego w Briefie i musi obejmowac wszystkie elementy zaproponowane w przedtozonej Koncepcji
i podlegajgce wycenie zgodnie z Briefem. Cena moze nie uwzglednia¢ wytgcznie elementéw ujetych
na koncu Koncepcji, opisanych jako ,elementy opcjonalne”.

Kosztorys ztozony wraz z Koncepcjg Kreatywng do Zadania Przetargowego musi by¢ zgodny z
zaoferowang ceng w Formularzu Oferty.oferowang maksymalng wysokos¢ Prowizji (stawka %), (tj.
maksymalng stawke stanowigcag podstawe kalkulacji Prowizji, tj. catkowitego wynagrodzenia Agencji,
za realizacje Zadan Agenciji
w ramach jednego Zlecenia, uzaleznionego (kalkulowanego) od wartosci Kosztow Realizacji
Zewnetrznych netto wykazanych w Kosztorysie Zlecenia, obejmujgcego wynagrodzenie Agenciji
zwigzane z obstugg zakresu Zadan generujgcego Koszty Realizacji Zewnetrznych jak réwniez
wynagrodzenie za Koncepcje Kreatywng wraz z przeniesieniem do niej autorskich praw majgtkowych,
jesli wymagane jest jej przygotowanie), z dokltadnoscig do dwdch miejsc po przecinku, obowigzujgcg
w okresie realizacji Umowy, z zastrzezeniem ze oferowana maksymalna Prowizja nie moze by¢ nizsza
niz 4,00%.Cena za Zadanie Przetargowe oraz Wycena uwzgledniajg:Koszty Realizacji Zadan Agencji
(Koszty Realizacji Zewnetrzne i Koszty Realizacji Wewnetrzne i Prowizje),
w tym Prowizje kalkulowang od kwoty Kosztow Realizacji Zewnetrznych wedtug stawki procentowe;j
w wysokosci zaoferowanej jako maksymalna, wskazanej w Formularzu Oferty — np. jesli Wykonawca
okresli dla Zadania Przetargowego/eventu Koszty Realizacji Zewnetrzne netto na poziomie 100 000,00
zt, a w Formularzu Oferty zaoferowal maksymalng stawke Prowizji 8%, to wynagrodzenie z tytutu
Prowizji wyniesie (wysokos$¢ Prowizji dla Zadania Przetargowego) 8 000,00 zt netto (8 % x 100 000,00).

7.3. W oparciu o Oferte zostang w Umowie okres$lone:

7.3.1. maksymalne Koszty Realizacji dla Zadania Przetargowego (w wysokosci zaoferowanych cen
w Formularzu Oferty),

7.3.2. maksymalna stawka do kalkulacji Prowizji obowigzujgca w okresie realizacji Umowy (w wysokosci
zaoferowanej w Formularzu Oferty),

7.3.3.  maksymalny Koszt Realizacji eventu wedtug scenariusza i wymogow okreslonych w Zatgczniku nr 2B
(w wysokosci wskazanej w Formularzu Oferty).

7.4. Wyrazenie cen w walutach obcych lub odwotanie sie do tych walut spowoduje uznanie Oferty za niewazng
i odrzucenie jej bez dalszego rozpatrywania.

7.5. Wykonawca moze podac¢ tylko jedng cene dla Zadania Przetargowego i Wycene eventu oraz jedng wysokos$c¢
stawki Prowizji.

7.6. W przypadku, gdyby oferowane ceny podane zostaty z inng doktadnos$cig niz wymagana, to dla podanej ceny
Z mniejszg niz dopuszczalna doktadnos¢ po przecinku — przyjmuje sie jakby w kolejnych miejscach po przecinku
zostato wpisane ,0”, a dla ceny podanej z wiekszg doktadnoscig — pomija sie dalsze miejsca bez dokonywania
zaokraglen.

7.7. W przypadku, gdyby wskazane w Formularzu Oferty ceny za Zadanie Przetargowe i Wycene eventu réznity sie
od cen wskazanych w kosztorysach szczegétowych, jako prawidtowg przyjmuje sie cene w Formularzu Oferty.
W przypadku obliczenia Prowizji wedtug innej stawki niz zaoferowana jako maksymalna w Formularzu Oferty,
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Komisja Przetargowa dokona poprawienia ceny, przyjmujgc prawidtowg wysoko$¢ stawki, zgodnie z zasadami
okreslonymi w niniejszym punkcie.

7.8. Wykonawca nie moze w Formularzu Oferty zaoferowa¢ ceny 0,00 zt, a stawka procentowa Prowizji nie moze
by¢ nizsza niz 4,00 %.

8. TERMIN SKLADANIA OFERT, TERMIN NA WNOSZENIE PYTAN, TERMIN WAZNOSCI OFERTY, ZMIANY
W DOKUMENTACJI

8.1. Oferty nalezy sktada¢ w terminie do dnia 06.05.2025 roku, do godz. 12:00

8.2. Pytania o wyjasnienie tresci dokumentacji nalezy kierowac na adres e-mail wskazany w pkt 1.5 zaproszenia w
terminie do dnia 30.04.2025 roku, do godz.12:00. Pytania, ktére wptyng po tym terminie moga pozosta¢ bez
odpowiedzi.

8.3. Okres waznosci Oferty wynosi 90 dni od uptywu terminu ztozenia Oferty.

8.4. Osobg do kontaktow z Wykonawcami jest: Maciej Paluchowski, e-mail: przetarg131DZK2025@totalizator.pl.

8.5. Wszelkie zmiany dokonywane przed uptywem terminu sktadania Ofert w tresci dokumentacji oraz odpowiedzi
na pytania, bez ujawniania zrodta zapytania, bedg zamieszczane na stronie internetowej Zamawiajgcego,
w miejscu udostepnienia dokumentaciji (pkt 1.6). Odpowiedzi na pytania beda réwniez niezwtocznie przekazane
Wykonawcy, ktory zwrdcit sie z pytaniami. Udzielone odpowiedzi stanowig wyjasnienia lub mogg stanowi¢
uzupetnienie badz zmiane dokumentac;ji.

9. SPOSOB SKLADANIA OFERT, WYCOFANIE | ZMIANA OFERTY

9.1. Oferty nalezy sklada¢ droga elektroniczng na adres e-mail wskazany w pkt 1.5. (oraz Koncepcje
Kreatywna o ktérej mowa w 5.1.7. powyzej, sposob jej ztozenia jest opisany w pkt. 10.12. ponizej. Do
sktadanej Oferty Wykonawca zataczy rowniez Kosztorys dla Zadania Przetargowego zgodnie ze wzorem
w_Briefie)

9.2. Oferte uwaza sie za ztozong w terminie, jezeli wptynie na skrzynke Zamawiajgcego na adres e-mail wskazany
w dokumentacji do dnia i godziny okreslonej jako ostateczny termin na zlozenie Oferty (wraz ze ztozeniem
Koncepcji Kreatywnej w sposéb opisany w pkt 10.2 ponizej.

9.3. Przed uptywem terminu do skladania Ofert, mozna wycofac¢ ztozong Oferte zachowujac prawo do ztozenia nowej
Oferty w wymaganym terminie, z zastrzezeniem iz prawo to nie przystuguje Wykonawcy, ktory ztozyt Oferte
drogg elektroniczng i przekazat hasto przed uptywem terminu sktadania Ofert.

9.4. Oswiadczenie o wycofaniu Oferty powinno by¢ ziozone przed uptywem terminu na skftadanie Ofert
w formie przestanego oswiadczenia podpisanego przez osoby uprawnione do reprezentacji Wykonawcy
podpisem elektronicznym lub skanu podpisanego oswiadczenia na adres e-mail wskazany w Zaproszeniu.

9.5. Niedopuszczalne jest wycofanie Oferty i wprowadzanie zmian w Ofercie po uptywie ostatecznego terminu
sktadania Ofert.

10. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

10.1. Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedng Oferte na realizacje cato$ci Przedmiotu Zamowienia.

10.2. Oferte nalezy ztozy¢ w formie dokumentowej jako skany podpisanych dokumentow lub elektronicznej,
z uzyciem odpowiednio: kwalifikowanego podpisu elektronicznego, zaawansowanego podpisu
elektronicznego, podpisu wygenerowanego przy pomocy platform dedykowanych do uwierzytelniania
podpisow, zgodnie z wymogami zawartymi w Zaproszeniu.

10.3. Nie jest dopuszczalne dokonywanie zmian w tresci Zafgcznikéw, z wyjatkiem uzupetnienia ich
0 wymagane dane.

10.4. Oferta musi by¢ podpisana przez osoby uprawnione do reprezentowania Wykonawcy.

10.5. Oferty nalezy sktada¢ formie dokumentowej lub elektronicznej, zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

10.5.1 Oferte nalezy przekaza¢ na adres e-mail wskazany w pkt. 1.5 (przetarg131DZK2025@totalizator.pl). W
tytule nalezy wpisac¢: ,Oferta zaszyfrowana” i poda¢ numer przetargu.

10.5.2 Zaleca sie, aby Wykonawca przestat informacje o zamiarze ztozenia Oferty drogg elektroniczng z
wyprzedzeniem co najmniej jednodniowym, co pozwoli zminimalizowa¢ ewentualne ryzyka techniczne
zwigzane z wykorzystaniem poczty elektronicznej do ztozenia Oferty.

10.5.3 Oferta sktadana droga elektroniczng moze zawiera¢ skany podpisanych dokumentéw w formacie*.pdf
lub dokumenty podpisane elektronicznie (kwalifikowanym podpisem elektronicznym, zaawansowanym
podpisem elektronicznym, podpisem wygenerowanym przy pomocy platform dedykowanych do
uwierzytelniania podpiséw). W przypadku przesytanych kopii dokumentéw podpis Wykonawcy
potwierdza zgodnos¢ z oryginatem.

10.5.4 Formularz Oferty/Formularz oferty po negocjacjach powinien byé zaszyfrowany poprzez
zabezpieczenie pliku hastem zgodnie ze standardowymi funkcjonalnosciami programéw obstugujacych
pliki *.pdf. Zaleca sie, aby hasto sktadato sie z od 10 do 12 znakéw zawierajgcych co najmniej: po jednej
duzej i jednej malej literze, co najmniej jednej cyfrze i co najmniej jednym znaku specjalnym (tzw. silne
hasto).

10.5.5 Hasto do zaszyfrowanych plikéw Oferty powinno by¢ przekazane w ciagu 30 minut po uptywie
terminu sktadania Ofert na adres e-mail wskazany w pkt. 1.5.

10.5.6 W sytuacji, gdy Wykonawca przekaze niezaszyfrowany Formularz Oferty lub hasto zostanie
przekazane przed uplywem terminu na skladanie Ofert, Wykonawca traci prawo do zmiany
Oferty.

10.5.7 Oferta ztozona drogg elektroniczng podlega odrzuceniu, jezeli:
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10.5.7.1 Wykonawca mimo wezwania nie przekaze Zamawiajgcemu hasta do odszyfrowania
Formularza Oferty w terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego, nie dtuzszym niz 24
godziny przypadajgce na dni robocze liczone od uptywu terminu sktadania Ofert,

10.5.7.2 przekazane hasto nie pozwala na odszyfrowanie Oferty.

10.6. W przypadku, gdy przedstawiony skan dokumentu jest nieczytelny Ilub budzi watpliwosci co
do jego prawdziwosci, a Zamawiajgcy nie moze sprawdzi¢ jego prawdziwosci w inny sposob, moze on
zazadac¢ przedstawienia oryginatu dokumentu lub notarialnie potwierdzonej kopii dokumentu.

10.7. Ziozone Oferty sg traktowane jako poufne i nie sg udostepniane innym Wykonawcom z wyjatkiem informaciji
okreslonych w pkt. 10.8. ponize;j.

10.8. Wykonawcom, ktérzy ztozyli Oferty w terminie moze zosta¢ przekazana informacja o ztozonych Ofertach
obejmujaca:

10.8.1. liczbe Wykonawcow, ktorzy ztozyli Oferty;
10.8.2. cene za realizacje Zadania Przetargowego;
10.8.3. Wycene;

10.8.4. maksymalng stawke Prowizji (wyrazong w %).

10.9. Oferte nalezy sporzgdzi¢ w jezyku polskim zgodnie z wymogami okre$lonymi w Zaproszeniu.

10.10. Dokumenty sporzgdzone w jezyku obcym sg sktadane wraz z ttumaczeniem na jezyk polski,
poswiadczonym przez Wykonawce, z tym zastrzezeniem, ze Zamawiajacy jest uprawniony do zazgdania
réwniez dostarczenia dokumentow przettumaczonych przez ttumacza przysiegtego.

10.11. Poprawki dokonywane w Ofercie muszg by¢ naniesione czytelnie oraz opatrzone podpisami oséb
uprawnionych do reprezentowania Wykonawcy.

10.12. sposéb przediozenia Koncepcji Kreatywnej dla Zadania Przetargowego — poza kosztorysem do
Koncepcji Kreatywnej, ktory zostanie ztozony wraz z Ofertg, sama Koncepcja Kreatywna zostanie ztozona w
formie plikow przestanych w formie elektronicznej w dowolnej formie w tym takze do pobrania przez
Zamawiajacego (nie ma wylacznego wymogu zlozenia na adres dedykowany do postepowania
wskazany w pkt. 5.1) Koncepcje kreatywne muszg zosta¢ dostarczone do Zamawiajgcego przed uptywem
terminu sktadania Ofert wskazanego w pkt. 8.1 zaproszenia.

11. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM
Wadium nie jest wymagane.

12. KRYTERIA OCENY OFERT | ZASADY DOKONANIA WYBORU OFERTY

12.1. Zamawiajgcy dokona oceny ztozonych Ofert, zgodnie z przyjetymi w punkcie 12.2. kryteriami oceny Ofert, w
celu ustalenia rankingu Wykonawcow, z tym ze w ocenie nie bedg uwzgledniane Oferty zlozone po terminie
wyznaczonym na sktadanie Ofert.

12.2. Zamawiajgcy dokona weryfikacji ztozonych Ofert przez tych Wykonawcow, ktérych Oferty zostaty ocenione
najwyzej i ktéorym zgodnie z zasadami okreslonymi w Postepowaniu, z uwzglednieniem punktu 1A pkt 6
powyzej, mozliwe jest udzielenie Zamdwienia - w celu ustalenia czy nie podlegajg odrzuceniu. W przypadku,
gdy w wyniku dokonanej weryfikacji Zamawiajacy stwierdzi, ze istniejg przestanki do odrzucenia Oferty, a
Oferta nie moze by¢ uzupetniona badz nie zostanie wyjasniona/uzupetniona w wyniku wezwania Komisji
Przetargowej albo nie moze zosta¢ poprawiona zgodnie pkt 14 Zalgcznika nr 5, Komisja Przetargowa
poinformuje niezwtocznie Wykonawce o odrzuceniu Oferty, informujgc o przyczynie uzasadniajgcej

odrzucenie.
12.3. Przyjete przez Komisje Przetargowag Oferty bedg oceniane na podstawie kryteriow:
Lp. | Pkt Skrot Kryteria Waga —
zaproszenia max pkt
1 12.3.1. P Prowizja Agencji — stawka % 10
2 12.3.2. C Cena brutto za realizacje Zadania Przetargowego i Wycena eventu 50
3 12.3.3. K Ocena Koncepcji Kreatywnej dla Zadania Przetargowego 40

12.3.1. Prowizja Agencji (P) — waga kryterium - max 10 punktéw.

W ramach kryterium P Zamawiajgcy bedzie oceniat zaoferowang przez Wykonawcoéw w Formularzu Oferty stawke
Prowizji w %, oferowang jako maksymalna stawka stanowigca podstawe do kalkulacji catkowitego wynagrodzenia
Agencji z tytutu Prowizji (wynagrodzenia Agencji, w ramach jednego Zlecenia, kalkulowanego od wartos$ci Kosztow
Realizacji Zewnetrznych netto wykazanych w Kosztorysie Zlecenia, obejmujgce wynagrodzenie Agenciji zwigzane z
obstugg zakresu Zadan generujgcego Koszty Realizacji Zewnetrznych jak réwniez wynagrodzenie za Koncepcije
Kreatywng wraz z przeniesieniem do niej autorskich praw majgtkowych, jesli wymagane jest jej przygotowanie).
Punkty w ramach kryterium P bedg kalkulowane w oparciu o wzér:

P _ najnizsza stawka % Prowizji jaka zostata zaoferowana w Postepowaniu X 10
stawka % Prowizji zaoferowana przez Wykonawce, ktorego Oferta jest
oceniana

12.3.2. Cena brutto za realizacje Zadania Przetargowego i Wycena eventu (C) — waga kryterium - max 50 punktow.
W ramach kryterium C Zamawiajgcy bedzie przyznawat punkty za zaoferowane w Formularzu Oferty:

» cene brutto za realizacje Zadania Przetargowego zgodnie z przedtozong Koncepcjg Kreatywng oraz

» cene brutto za realizacje eventu zgodnie ze scenariuszem i wymogami okreslonymi w Zatgczniku nr 2B do

zaproszenia (Wycene eventu).
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Ceny te zostang zsumowane i uzyskany wynik postuzy przyznaniu punktéw skalkulowanych w oparciu o wzor:
najnizsza suma zaoferowanych cen obejmujacych realizacje Zadania Przetargowego i
Wycene eventu jaka zostata zaoferowana w Postepowaniu
c = Suma cen obejmujacych realizacje Zadania Przetargowego i Wycene eventu zaoferowana przez X 50
Wykonawce, ktorego Oferta jest oceniana

12.3.3. Koncepcja Kreatywna dla Zadania Przetargowego okreslonego w Briefie (K) — waga kryterium — max. 40
punktéw.

W ramach kryterium K Zamawiajgcy bedzie oceniat przediozong przez Wykonawce Koncepcje Kreatywng dla
Zadania Przetargowego w nastepujgcych obszarach (podkryteriach):

1) Ocena atrakcyjnosci Koncepcja mechaniki eventowej, atrakcyjnosci pomystu i mechanizmu integracyjnego

(K1),

2) OUTOOR Ocena atrakcyjnosci Stref Promociji (K2),

3) INDOOR Ocena atrakcyjnosci Stref Promoc;ji (K3),

4) Ocena upominkéw i gadzetow (K4),

5) Ocena koncepcji komunikacji projektu (K5).

ZASADY OCENY:
Kazdy z ocenianego obszaru zawartego w Koncepcji Kreatywnej bedzie podlegat analizie i ocenie przez oceniajgcego
cztonka Komis;ji:

a) za elementy merytoryczne, wskazane w ponizszej tabeli w kolumnie C ponizej,

b) zgodnie ze skalg ocen zawartg w ponizszej tabeli w kolumnie D — kazdy oceniajacy czionek Komisji
Przetargowej przyzna punkty w ramach podanej skali (z uwzglednieniem punktacji posredniej co 0,5 pkt.).
Punkty przyznane przez dokonujgcych oceny cztonkoéw Komisji Przetargowej zsumowane w danym obszarze
zostang podstawione do wzoru, w celu obliczenia punktéw w danym podkryterium z uwzglednieniem
maksymalnej punktacji do uzyskania podanej w kolumnie E tabeli ponizej. Wzér do obliczenia punktéw:

suma punktow przyznanych przez Komisje Przetargowa ocenianemu Wykonawcy za dany
K1-5 = obszar Koncepcji Kreatywnej X n
najwyzsza suma punktow mozliwa do uzyskania w danym obszarze

gdzie n zgodnie z kolumng E tabeli wynosi dla poszczegdlnych podkryteriow:

K1 — max — 10 pkt

K2 — max — 10pkt

K3 — max — 10 pkt

K4 — max — 5 pkt

K5 — max — 5 pkt
Nastepnie uzyskane punkty w poszczegdlnych podkryteriach zostang zsumowane i uzyskany wynik bedzie stanowit
koncowg ocene w kryterium K (max. 40 pkt).

Zadanie | Czego konkretnie oczekujemy | Kryteria oceny Punktacja
CZESC 1.
1 Pomyst mechaniki Format, mechanizm motywujgcy i zachecajgcy do | e Zgodnosc z briefem. max. 10
eventowej udziatu w kontekscie zakupu produktéw LOTTO. e Ocena atrakcyjnosci pomystu i
Czas startu promocji to lipiec 2025 a zakonczenia koniec mechanizmu integracyjnego
grudnia 2025 (motywator, spoéjnos¢, tatwosé

zrozumienia idei, mechanizm
zwigkszajacy sprzedaz).
Integracja z obchodami 70-lecia

Spotki
2 Strefy Promocji | Czas trwania, ilo$¢, czgstotliwo$¢, zostaty opisane e Zgodno$¢ z briefem max. 10
Outdoor wczesniej. e Ocena planow i aranzacji stref
Prosimy o: oraz elementow scenografii i
¢ Propozycje konkretnych lokalizacji przy widocznos$ci brandingu.
rekomendowanych przez Panstwa wydarzeniach. o Ocena scenariusza aktywnosci i
e Zaproponowanie form aktywnosci i animaciji strefy. atrakcji w strefie (ambientu) ze
e Wizualizacje strefy. szczegdélinym  uwzglednieniem
« Pozostate opisane w zadaniu dopasowania  dziatan  do
charakteru wydarzenia.
Oraz pozostate opisane w
zadaniu
3 Strefy Promocji Czas trwania, ilo$¢, czestotliwos¢, zostaty opisane e Zgodno$¢ z briefem max. 10
Indoor wczesniej. Oraz pozostate opisane w
Prosimy o: zadaniu
e Propozycje konkretnych lokalizacji przy
rekomendowanych przez Panstwa wydarzeniach.
e Zaproponowanie form aktywnos$ci i animaciji strefy.
e Pozostate opisane w zadaniu
4 Upominki i Gadzety | Konkretne propozycje gadzetéw — propozycja ,drabinki” | e Zgodnos¢ z briefem. max. 5

(koncepcja 5 gadzetdéw i nagrod (w cenie od 10 do 200 zt) Ocena atrakcyjnosci,

produkcja) innowacyjnosci i oryginalnosci
pomystow

e Pozostate opisane w zadaniu
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CZESC Il
5 Komunikacja Koncepcja bez kosztu zakupu mediéw i produkcji BTL Mile widziane przykfady egzekucji | max. 5
projektu kreatywnych
a) BTL POS/POP - propozycje komunikacji w kolekturach Lotto | Zgodno$¢ z briefem
Ocena spdjnosci z  ogodlng
koncepcjg promocji ocena
pomystdéw i kreacji
b) Internet Komunikacja w Internecie wykorzystujgca obecnie Ocena sposobu wykorzystania
dostepne formy promocji w digitalu (w tym komercyjne). digitalowych narzedzi
Propozycje mechanizmoéw lokalizujgcych — pozyskanie promocyjnych, sposobu
leaddw, rejestracja. Koncepcja dziatan w Social Media motywacji uzytkownika do
skierowanych do o0s6b petnoletnich, ktére beda rejestracji na platformie online.
promowac i zachecac potencjalnych uzytkownikéw do Oraz pozostate opisane w
wziecia udziatu w projekcie. zadaniu
C) Intranet Koncepcja i plan komunikacji wewnetrznej do 1400 | Ocena atrakcyjnosci,
pracownikéw w Centrali w Warszawie innowacyjnosci i oryginalnosci
pomystéw oraz pozostate opisane
w zadaniu

12.4. Liczba punktéw uzyskanych w ramach kryteriow P, C oraz K zostanie zsumowana i suma ta stanowi¢ bedzie
koncowg ocene danej Oferty.

12.5. Zamawiajgcy wybierze maksymalnie pieciu Wykonawcow, ktérzy ztozg najkorzystniejsze Oferty, tj. uzyskajg
najwyzszg oceng Ofert (najwigkszg liczbe punktow) zgodnie z kryteriami oceny ofert przyjetymi w niniejszym
12 punkcie (wybierani Wykonawcy), z uwzglednieniem punktu 14 w Zatgczniku nr 5 .

12.6. W przypadku, gdy Zamawiajgcy nie moze dokonac wyboru zgodnie z zasadami okreslonymi w punkcie 12.5
z uwagi na to, ze wiecej Ofert uzyskato takg sama koncowa ocene Oferty (tj. sume punktow za wszystkie
kryteria), Zamawiajgcy dokona wyboru Oferty/Ofert Wykonawcy/ Wykonawcow z wyzszg sumg punktow za
kryteria cenowe, . za kryterium Px i C. W przypadku zas, gdy w dalszym ciggu nie mozna dokona¢ wyboru z
uwzglednieniem warunkéw okreslonych w poprzednim zdaniu, ze wzgledu na to, ze wiecej Ofert uzyskato
takg samga liczbe punktéw za kryteria cenowe, Zamawiajgcy wezwie Wykonawcéw, ktorzy ztozyli te Oferty do
ztozenia ofert dodatkowych, zawierajgcych jedynie zmiang wysokosci stawki % Prowizji, Wyceny i ceny za
Zadanie Przetargowe. Wykonawcy, sktadajgc Oferty dodatkowe nie mogg zaoferowaé cen/stawki % Prowizji
wyzszych niz zaoferowane w ztozonych pierwotnie Ofertach.

12.7. Informacje o dokonanych ocenach nie sg udostepniane.

13. ZABEZPIECZENIE NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY | ZLECEN
13.1 Agencja tytulem zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy i Zlecen, wniesie, w terminie do 7
(stownie: siedmiu) Dni Roboczych od dnia podpisania Umowy, zabezpieczenie nalezytego wykonania
Umowy i Zlecen w wysokosci 20.000 zt (stownie: dwadziescia tysiecy ztotych). Zabezpieczenie bedzie
wazne przez 13 m-cy od dnia podpisania Umowy. W przypadku przedtuzenia Umowy o 4.2. powyzej
zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy i Zlecen, bedzie wazne na okres przedtuzenia.
13.2 Zabezpieczenie nalezytego wykonania Umowy moze byé wniesione:
a) w pienigdzu - na rachunek bankowy Zamawiajgcego w Banku PKO BP S.A. Warszawa o numerze: 48
1020 1042 0000 8902 0014 8270, albo
b) w formie gwarancji bankowej albo ubezpieczeniowej, stosownie do wymogoéw okreslonych w Umowie.
13.3 Szczegodtowe informacje dotyczgce zabezpieczenia nalezytego wykonania Umowy i Zlecen zawarte sg w §12
Umowy.

14. OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH.

1. Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych przez Zamawiajgcego stanowig Zat. nr 7.

2. Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ w imieniu Zamawiajgcego, w stosunku do wszystkich oséb, ktérych
dane osobowe przekazat w zwigzku z Ofertg oraz w przypadku wyboru Wykonawcy na podstawie umowy,
obowigzek informacyjny stanowigcy Zatgcznik nr 7, jednoczes$nie wskazujac siebie jako zrodto pochodzenia
danych osobowych oraz poinformowac o zakresie przekazanych danych do Zamawiajgcego.

15. WYKAZ ZALACZNIKOW:

Zatgcznik nr 1 — Formularz Oferty;

Zatacznik nr 2A — Brief (oraz kosztorys);

Zatgcznik nr 2B - Scenariusz i wymogi eventu wraz ze wzorem Kosztorysu (oraz kosztorys);

Zatacznik nr 3 - Wz6r Umowy;

Zatagcznik nr 4 A - Wykaz zorganizowanych eventéw;

Zatgcznik nr 4 B - Wykaz os6b dedykowanych do obstugi Zamawiajgcego;

Zatgcznik nr 5 - Istotne informacje o postepowaniu;

Zatgcznik nr 6 - Oswiadczenie Wykonawcy dotyczace wyrazenia zgody na przetwarzanie danych osobowych
(dobrowolne);

Zatacznik nr 7 - Klauzula dotyczgca przetwarzania danych osobowych przez Zamawiajgcego.

Zatgcznik nr 8 - Oswiadczenia cztonkéw konsorcjum.

Zalacznik nr 1 do zaproszenia
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FORMULARZ OFERTY
pieczec firmowa Wykonawcy miejscowosé, data

FIrma WYKONGWCY.........oeiieiiiiiiiee ettt et e e st re e e e e snarneas
NP | e e ]

kod, miejscowos¢, wojewodztwo: - , ,
ulica, nr lokalu: , ,

Imie i nazwisko osoby wyznaczonej do kontaktu
a)telefon ...

D) Al ...

Totalizator Sportowy Sp. z 0.0.
ul. Targowa 25
03-728 Warszawa

OFERTA
W zwigzku z ogtoszeniem postepowania zakupowego prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego pod
numerem sprawy 131/DZK/2025, bedac upowaznionym/upowaznionymi* do sktadania oswiadczeh w imieniu
Wykonawcy skitadam/y* Oferte na swiadczenie na rzecz Spétki Totalizatora Sportowego Sp. z o.0. ustug w
zakresie organizacji, obstugi wydarzen o charakterze wizerunkowo-sprzedazowym (eventow).
W tabeli ponizej przedstawiam/przedstawiamy* oferowane ceny brutto za realizacje Zadania Przetargowego i
Wycene oraz Prowizje Agencji:
1. Cena za Zadanie Przetargowe:

Cena Oferty

WYCENIANA USLUGA zt brutto

ZADANIE 1 i
CYKL WYDARZEN PROMOCYJNO WIZERUNKOWYCH
MARKI LOTTO i TS, Z WYKORZYSTANIEM

Zadanie 1-Cena | pon jEKTOW PARTNERSKICH Z OBSZARU KULTURY,

ogdtem NA KANWIE KOMUNIKACJI OBCHODOW 70-LECIA
TOTALIZATORA SPORTOWEGO | WAZNYCH
WYDARZEN KULTURALNYCH W 2025 ROKU | iiiiiiiiirereereerennes
Koszty Realizacji Zewnetrzne |
w tym: Koszty Realizacji Wewnetrzne

Kwota Prowizji*

2. Wycena (cena brutto za realizacje eventu zgodnego ze scenariuszem i wymogami okreslonymi w
Zataczniku nr 2B)

Cena Oferty

Realizacja eventu wedlug scenariusza w Zataczniku nr 2B 21 brutto

Cena ogotem, w tym:

Koszty Realizacji Zewnetrzne

Koszty Realizacji Wewnetrzne

Kwota Prowizji*

*warto$¢ z tytutu prowizji musi by¢ skalkulowana w oparciu o maksymalng stawke oferowang w punkcie 3
Formularza Oferty
** stawka Prowizji oferowana w pkt. 3 Formularza nie moze byc nizsza niz 4%

podpis osoby/ osé6b* upowaznionych, pieczecie

Ponadto oswiadczam/o$wiadczamy*, iz:
1. Zapoznalismy sie z zaproszeniem do przetargu o nr sprawy 131/DZK/2025 i nie wnosimy do niej zastrzezen;
2.  Zdobylismy konieczne i wyczerpujgce informacje do przygotowania Oferty i wykonania Przedmiotu
Zamowienia;
3. Uwazamy sie za zwigzanych z Ofertg przez czas wskazany w zaproszeniu o nr sprawy 131/DZK/2025;
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4.  Warunki zawarte w Zaproszeniu zostaty przez nas zaakceptowane i zobowigzujemy sie w przypadku
wybrania naszej Oferty do zawarcia i realizacji Umowy;

5. W okresie realizacji Umowy wynagrodzenie z tytutlu Prowizji bedzie okre$lane z uwzglednieniem
maksymalnej stawki wskazanej w Formularzu Oferty, a stawka ta nie bedzie podlega¢ podwyzszeniu w
okresie obowigzywania Umowy;

6. JesteSmy uprawnieni do wystepowania w obrocie prawnym, zgodnie z wymogami ustawowymi i posiadam/y
uprawnienia do wykonywania dziatalnosci obejmujacej Przedmiot Zaméwienia;

7. Nie wszczeto wobec nas postepowania likwidacyjnego, upadtosciowego, ani tez nie ogtoszono upadtosci;

8. Posiadam/posiadamy* niezbedng wiedze i doswiadczenie oraz dysponuje/dysponujemy* potencjatem
technicznym i osobami zdolnymi do wykonania Przedmiotu Zamoéwienia;

9. Znajduje/my sie w sytuacji ekonomiczne;j i finansowej zapewniajgcej wykonanie Przedmiotu Zamoéwienia;

10. Zapoznatem/zapoznalismy* sie z trescig Umowy okreslong w Zatgczniku nr 3 do Specyfikacji i wyrazam/y
zgode na zawarcie Umowy ramowej w brzmieniu zgodnym z okreslonymi w niej warunkami bez zastrzezen;

11. Wyrazam/ nie wyrazam* zgody na stosowanie ptatnosci przy zastosowaniu podziatu ptatnosci wg
mechanizmu split paymantu (w przypadku braku wybory Wykonawcy, Zamawiajacy przyjmie
platnosé¢ split paymant);

12. Dane zawarte w ztozonym odpisie z Krajowego Rejestru Sgdowego/ wyciggu z Centralnej Ewidenc;ji i
Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej /* oraz petnomocnictwie/ petnomocnictwach* sg aktualne na dziehn
sktadania Oferty;

| 13. W zatgczeniu przedktadamy:

a) aktualny odpis z wtasciwego rejestru (KRS/CEIDG*);

b)  petnomocnictwo/ petnomocnictwa*;

c) Woykaz zorganizowanych eventéw - zgodnie z Zatgcznikiem nr 4A;

d) Wykaz oséb dedykowanych do Zespotu do obstugi Zamawiajacego — zgodnie z Zat. nr 4B;

e) zaswiadczenie /o$wiadczenie Wykonawcy o terminowym realizowaniu zobowigzan publicznoprawnych
wobec witasciwych organéw podatkowych*;

f)  zaswiadczenie / oswiadczenie Wykonawcy o terminowym realizowaniu zobowigzan Zaktadu Ubezpieczen
Spotecznych*;

g) parafowany wzér Umowy;

h)  Koncepcje Kreatywng (patrz pkt. 10.12. zaproszenia) dla Zadania Przetargowego zawartego w Briefie (w
Zataczniku nr 2A) wraz z Kosztorysem wedtug wzoru okreslonego w Briefie, uszczegdtowiajgcym
zaproponowang cene za jego realizacje zgodnie z przedstawiong Koncepcja;

i) kosztorys do Wyceny eventu zgodny z wzorem w Zatgczniku nr 2;

)] nosnik z prezentacjg zrealizowanych dwéch wybranych eventow;

k)  Zatgcznik nr 6 - oswiadczenie Wykonawcy dotyczace wyrazenia zgody na przetwarzanie danych
osobowych (dobrowolne)* (nieobligatoryjne)

[)  Zalgcznik nr 7 - Klauzule dotyczgca przetwarzania danych osobowych przez Zamawiajgcego.

podpis osoby/ 0os6b* upowaznionych, pieczecie
*niepotrzebne skreslic
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Zalacznik nr 2 A do zaproszenia

BRIEF ZADANIE NR 1
CYKL WYDARZEN PROMOCYJNO WIZERUNKOWYCH MARKI LOTTO i TS, Z WYKORZYSTANIEM PROJEKTOW
PARTNERSKICH Z OBSZARU KULTURY, NA KANWIE KOMUNIKACJI OBCHODOW 70-LECIA TOTALIZATORA
SPORTOWEGO | WAZNYCH WYDARZEN KULTURALNYCH W 2025 ROKU
A - TLO MARKETINGOWE DLA ZADANIA
Totalizator Sportowy, wtasciciel marki LOTTO, dziata nieprzerwanie od blisko 70 lat. Dysponuje siecig ponad 27 400 punktow
sprzedazy (wtasnych i ajencyjnych), ktore oferujg szeroki wachlarz produktéw loteryjnych.
Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom klientéw, od grudnia 2018 r. Totalizator Sportowy prowadzi takze sprzedaz produktéw on-
line (obszar e-commerce). Spotka dokonata w ostatnich latach, najwiekszych zmian technologicznych i biznesowych w swojej
historii, ktére wczesniej ze wzgledu na obowigzujace w Polsce prawo nie mogly zosta¢ zrealizowane.
Z okazji jubileuszu — 70 lecia Totalizatora Sportowego przypadajgcego w 2025 roku, dbajgc o wizerunek, oraz majgc na uwadze
doskonatg okazje do przedstawienia historii firmy, Spotka planuje szerokg komunikacije tego faktu (wiecej szczegétow ponizej w
opisie waznych wydarzen 2025 roku).
Totalizator Sportowy jest znaczaca markg w kraju zaadresowang do szerokiego grona konsumentéw z réznych grup wiekowych.
Poziom ich swiadomosci cyfrowej jest zréznicowany, dlatego planujgc dziatania nalezy uwzgledni¢ adekwatne formy komunikaciji
(w jezyku polskim). Celem jest miedzy innymi odmtodzenie grupy docelowej (18+). Krétka charakterystyka grupy docelowej to:
Demografia:
. Kobiety i mezczyzni, z przewagg tych ostatnich jako czesciej korzystajgcych z rozrywki przez Internet.
e  Wiek 18-64+ (wszelkie dziatania promocyjne i komunikacyjne nalezy dostosowaé do grupy 18+).
. Mieszkancy miast (Srednich i duzych).
e  Zarabiajgcy nieco powyzej Sredniej krajowe;.
e Wyksztatcenie zawodowe, srednie i wyzsze.
Psychografia:
e  Osoby z marzeniami i wiara, ze mogg je speni¢, majgc ku temu okazje (,towcy okazji”).
e  Osoby, ktére wierzg w mozliwo$¢ zmiany w zyciu — nie chodzi o przewrét, lecz o mozliwos¢ realizacji planéw i marzen,
jesli tylko okolicznosci i los bedg sprzyjajace.
. Uzytkownicy Internetu — zaréwno osoby pracujgce w Internecie ja i traktujacy sieé¢ jako zrodto rozrywki.
. Gracze w gry LOTTO, szczegdlnie mtodsi, ktorzy chetnie skorzystajg z mozliwosci zagrania ,bez wychodzenia z domu” i
sg podatni na przeniesienie codziennych czynnosci typu zakupy, z kanatu tradycyjnego do online.
e  Osoby otwarte na nowosci i utatwienia technologiczne, cenigce produkty i marki, ktore si¢ unowoczesniajg, rozwijajg i
odpowiadajg na potrzeby klientow.
e  Osoby traktujgce Internet jako zrédto rozrywki, zatem uczestnicy i klienci marek oferujacych gry w Internecie.
e Swiadomi uzytkownicy Internetu, dla ktdrych wazne jest bezpieczenstwo transakcji i wiarygodno$é (marki).
Drugorzedne grupy docelowe komunikacji to osoby niegrajgce w LOTTO, ale nie odrzucajgce gry w przysziosci, grajgcy
sporadycznie lub wytgcznie przy okazji duzych kumulacji, takze mtodzi ludzie (18+) ktérzy jeszcze nie sprobowali gry w LOTTO.
Komunikacja nie powinna dystansowac niegrajacych.

SEGMENTACJA GRACLZY GIER | ROZRYWEK O PIENIADZE

£ F @

PRO-GRACIE

% graczy

W co grajg?
7 jakich rozywek o
pienigdze korzystajg?

W jakie gry LOTTO grajg
czeiciej od innych?

Czego szukajq w grach
i rozrywkach o pienigdze
(bardziej nizinni)®

Co myélg, czego cheq,

OLD-SCHOOL

gtéwnie LOTTO,
czasem loterie promocyjne

prostoty,
bezpieczenstwa,
wygranych

stateczne spokojne,
niecheine podejmowaniu
ryzyka, nastawione

LOWCY OKAZJI

prawie wszyscy: LOTTO i
loterie promocyjne,
relatywnie czesto konkursy
SMS, bukmacherka,
automaty

emociji, szybkich korzyici,
lubiq zaréwno stare., jak i
nowe gry, zarowno
wymagajgce szczescia. jak
i kompetendji

chcq mieé wigcej
pienigdzy, by zaoszczedzic
na przysziosc, ale zdarza im

OSTROZNI ZAANGAZOWANI

S I S S T S O

prawie
wytqcznie
LOTTO

wizystkiego (prostoty.
bezpieczenstwa, nagrod,
emociji, nowosci), ale nie
premiowania graczy
zaawansowanych

nowoczesnosci, nowosci,
premiowania graczy
zaawansowanych

przekonanie o znaczeniv
cigzkiej pracy i wytrwatosci
{gczq z silng wiarqg w

lubiq silne wrazenia,
gotowi na podejmowanie

. vy - E
lacy sq? bardziej na oszczedzanie sie tez zaszale€ na szczeicie | przyjemnose ryzykr:|. ne ‘U.blq. nﬁyny.,
= B bywajq gadzeciarzami
niz konsumpcije ptyngcq z konsumpcji
Naco
przeznaciq wygrang
(czetcie] niz inni)# #ycia
Ki » kol nieco czgiciej kobiety, nieco czescie] kobiety, i,
im sq? zwykle 55+ lat czesto 45-54 lat czesto 35-44 lat 2wykle 25-44 lat
B - DEFINICJE

e  Partnerstwai Sponsoring:
Klasyczna dziatalno$¢ partnerska i sponsoringowa Totalizatora Sportowego skoncentrowana jest na sporcie i kulturze. Kluczowymi
partnerstwami z obszaru kultury sg m.in. wspoétpraca z NIFC, Muzeum Narodowym w Warszawie i Krakowie, partnerstwo ze
Stowarzyszeniem Ludwiga van Beethovena w ramach Wielkanocnego Festiwalu LvB. Obecnie Spoétka nie prowadzi zadnego
projektu sponsoringowego (jedynie partnerskie), wszelka aktywnos$¢ realizowana jest w formie partnerstw.
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e  Wspieranie Sportu i Kultury

Totalizator Sportowy na mocy ustawy o grach hazardowych jest jedynym podmiotem na polskim rynku, ktérego dziatalno$¢ wigze
sie z koniecznoscig odprowadzania wptywow z doptat na powotane w tym celu fundusze celowe, z naciskiem na sport i kulture
(szczegotowe informacje na temat zakresu wsparcia infrastruktury i obiektow dostepne sg na : Mapa dofinansowan | Totalizator
Sportowy oraz na temat zakresu wsparcia kultury: Wsparcie kultury | Totalizator Sportowy). Poza wsparciem posrednim poprzez te
fundusze, Totalizator angazuje dodatkowe $rodki, realizujgc wiele projekiéw z obszaru sportu, kultury masowej, wysokiej i
spotecznej zaréowno o charakterze ogélnopolskim jak i lokalnym. Dobér poszczegélnych projektdow zalezy réwniez od mozliwosci
przeprowadzenia ambientowych dziatan okoto projektowych, ktore wptywajg na decyzje zakupowg oraz budujg pozytywny
wizerunek wsréd obecnych Klientdw oraz pozwalajg pozyskaé nowych. Ws$rdd wielu projektow partnerskich wspierajgcych kulture
w Polsce nalezy wymieni¢ te najwazniejsze w ktére marka LOTTO jest zaangazowana:

Kultura: Wydarzenia w 2025 ktérych TS jest partnerem (czarna czcionka) oraz te ktére wg. nas majg potencjat przysziej
wspotpracy (biata czcionka).

Kultura Wysoka Kultura Popularna . .
. . . . Muzea, Obiekty i Wystawy
Festiwale i Koncerty Festiwale i Koncerty

Opener

nge Warsaw

Tauron Nowa Muzyka

Pol’and’Rock
OFF

AudioRiver

Krakow Live

Krakow i

C - WAZNE WYDARZENIA W 2025 ROKU KTORYCH SPOtKA JEST PARTNEREM

1. Spétka chce wykorzystaé narzedzia ambientowe jako elementy komunikacji obchodéw 70-lecia
Obchody 70 Spétki w 2025 roku. Te niestandardowe dziatania (ktorych czescig ma by¢ réwniez realizacja
lecia niniejszego briefu) majg za zadanie znaczgco i dtugofalowo wzmocni¢ wizerunek, przedstawi¢
Totalizatora historie i rozwdj Spdiki jak rowniez podkreslié wptyw naszej dziatalnosci na rozwdj sportu i kultury.
Sportowego Chcemy aby obchody 70-lecia byty wplecione w serie wydarzen przedstawiajgcych nie tylko dtugg

historie Spdtki ale takze znaczgco podkreslaty jej nowoczesnosé. Plan komunikacji obchodow wraz
z jego linig kreatywng jest w trakcie tworzenia (przez agencje ATL) a przedmiot niniejszego briefu
jest jednym z planowanych elementéw marketing mixu. Zalezy nam aby osiggnaé petng spdjnosé i
synchronizacje komunikacji zaréwno w czasie, w obszarze ,Big Idea” jak i w zakresie linii kreatywne;.

2. Festiwal W dniach 6-18 kwietnia 2025 r. odbedzie si¢ w Warszawie 29. Wielkanocny Festiwal Ludwiga van
Ludwiga van Beethovena. Honorowy patronat nad projektem przyjat Prezydent Rzeczpospolitej Polskiej.
Beethovena Wszystkie wydarzenia w ramach tego projektu realizowane sg we wspoétpracy z Ministerstwem

Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Dyrektor generalng wszystkich projektow jest Elzbieta
Penderecka, a festiwale promowac¢ beda, m.in. Telewizja Polska, Polskie Radio oraz Polska Agencja
Prasowa. 29. edycja Festiwalu bedzie dwunasty z rzedu, ktérej Partnerem Giéwnym jest
LOTTO. Festiwal Beethovena jest znaczagcym wydarzeniem w przestrzeni kulturalnej. Znanym i
cenionym przez melomandw, przyciggajgcym Swiatowe stawy. Cieszy sie renomg i uznaniem
znawcow muzyki powaznej w Polsce i za granica.

3. Festiwal Festiwal co roku gromadzi w Warszawie wielotysieczng publiczno$¢, w tym melomanéw z kraju i
Chopin i jego | zagranicy, a wiele koncertéw jest transmitowanych na antenie Programu 2 Polskiego Radia i on-line.
Europa Organizowany przez Narodowy Instytut Fryderyka Chopina (opisany ponizej) Miedzynarodowy

Festiwal Muzyczny ,Chopin i jego Europa” przyglada sie twérczosci Chopina przez arcydzieta
tworcow zafascynowanych jego muzyka, tych, ktérzy stanowili dla niego zrédto inspiracji, oraz tych
jemu wspoitczesnych, a zwtaszcza bliskich przyjaciot —polskich kompozytoréw, jak np.: Ignacy Feliks
Dobrzynski, Jozef Nowakowski, Julian Fontana, Jozef Krogulski. Spétka juz od wielu lat jest
partnerem tego wydarzenia.

4. NIFC Narodowy Instytut Fryderyka Chopina jest najwiekszym centrum Chopinowskim na $wiecie, ktére w
pemi i wszechstronnie promuje, chroni, bada i upowszechnia dziedzictwo Fryderyka Chopina.
Instytut zajmuje sie m.in. badaniami naukowymi oraz popularyzacjg wiedzy o Fryderyku Chopinie i
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jego muzyce, publikacjami, organizowaniem koncertéw, konferencji, kurséw, wspétdziata z
instytucjami i organizacjami Chopinowskimi na catym $wiecie. Chopin — to silna polska marka,
rozpoznawalna na catym swiecie i jedna z najatrakcyjniejszych wizytéwek Polski. Posta¢ Fryderyka
Chopina wykracza poza role kompozytora i pianisty, jest symbolem tozsamosci narodowe;j i
najwazniejszych elementow kultury. To symbol geniuszu, atrybut perfekcji i kwintesencja polskosci.
Poprzez wsparcie Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina, Totalizator Sportowy przede
wszystkim zwieksza swojg widoczno$¢, poprzez zaangazowanie sie w dziatalno$¢ zwigzang z
finansowaniem kultury, co przycigga uwage osob zainteresowanych twodrczoscig Fryderyka
Chopina. Zaangazowanie Totalizatora Sportowego w wydarzenia organizowane przez Narodowy
Instytut Fryderyka Chopina, stanowig doskonatg okazje do promocji wizerunku marki, zaréwno w
ujeciu ogolnopolskim jak i globalnym.

5. Konkurs XIX Konkurs Chopinowski w Warszawie bedzie najwazniejszym wydarzeniem muzycznym w Polsce
Chopinowski w 2025 roku i jednym z najwazniejszych wydarzen muzycznych na $wiecie. Obok olbrzymiej roli jakg
petni w popularyzacji muzyki Chopina, odkrywa najwieksze talenty pianistyczne, zapewniajgc
miodym muzykom najskuteczniejszy start w miedzynarodowej karierze. Jest zrodiem
wielokulturowej polaryzacji, ktérg $wiat obserwuje w réznorodnych interpretacjach muzyki
genialnego kompozytora. Obecno$¢ marki LOTTO jako partnera Konkursu, w sposéb bardzo
dopasowany buduje wizerunek Spoétki jako najwiekszego mecenasa kultury.

SKORCONY OPIS ZADANIA

Zadanie przetargowe polega na:

1- Zaproponowaniu koncepcji kreatywno-wykonawczej spojnego cyklu 8 powtarzalnych akcji promocyjnych (stref) o
charakterze wizerunkowo sprzedazowym (dalej ,projekt”), dostosowanych do charakteru kazdego wydarzenia,
spajajacego wybrane i rekomendowane do aktywaciji przez Agencje najwazniejsze projekty w obszarze kultury w roku 2025
w Polsce, w tym takze projekty partnerskie Totalizatora Sportowego z tego obszaru. Podkreslenie 70-lecia istnienia Spotki.
2- Ustanowienie standardu obstugi i aktywaciji projektow z obszaru kultury wysokiej i masowej

3- Zaproponowanie koncepcji komunikacji projektow z obszaru kultury

Opis szczegoétowy zadania:

Projekt powinien opiera¢ sie i integrowa¢ komunikacyjnie wiekszo$¢ waznych projektéw z obszaru kultury w ktére Spétka TS jest
zaangazowana (opisanych powyzej w punkcie B), z uwzglednieniem komunikacji obchodéw 70-lecia Totalizatora Sportowego i
wybranych najwazniejszych wydarzen kulturalnych 2025 roku (opisanych powyzej). Prosimy takze o rekomendacje obszarow
kultury w ktore Spdétka powinna sie zaangazowa¢ dodatkowo (zbior waznych projektow kulturalnych wymieniony w punkcie B nie
jest zamkniety) Projekt polega¢ ma na cyklu wydarzen (np. typu roadshow - o charakterze odtwarzalnych stref organizowanych
w wybranych lokalizacjach wydarzen w catej Polsce) w okresie od lipca do korica grudnia 2025 roku .

Celem przewodnim Projektu bytaby budowa wizerunku najwiekszego mecenasa kultury wyrazona w postaci aktywacji typu
roadshow (organizowanych przy wybranych wydarzeniach kulturalnych w Polsce) ze szczegdlnym uwzglednieniem w komunikac;ji
i catym projekcie obchodéw 70-lecia Totalizatora Sportowego. (Obchody 70-lecia bedg tez tematem kampanii wizerunkowej w
2025 roku (w przygotowaniu przez agencje ATL — nie jest to jednak element niniejszego briefu, niemniej wskazana bedzie spéjnos¢
idei i kreacji na dalszym etapie). Nie posiadamy na tym etapie zadnych projektéw graficznych planowanej przysztej komunikacji
nawigzujacych do tematu briefu.

Cele projektu to : Wizerunkowe i Sprzedazowe:

. Podkreslenie zaangazowania TS z markg LOTTO we wspieraniu kultury w Polsce, wzmocnienie wizerunku marki
LOTTO jako ,najwiekszego” mecenasa kultury

e Wykorzystanie projektéw partnerskich LOTTO na kanwie waznych wydarzen kulturalnych planowanych w 2025 roku —
wymienionych w (ale nie ograniczajgcych sie do) tabeli powyzej

o  Wykorzystanie Ambasadoréw marki LOTTO (przeslemy liste ambasadoréw na zgdanie)

e  Pokazanie 70-letniej historii Totalizatora

. Promocja sprzedazy wybranych produktéw Spotki

. Ujednolicenie standardu aktywac;ji i brandingu wydarzen kultury wyzszej i masowej

CELEM DLA AGENCJI JEST PRZEDSTAWIENIE KONCEPCJI:

CZESC .

1. Pomyst i Mechanika. Przedstawienie pomystu mechaniki eventowej integrujgcej wszystkie elementy wskazane w opisie
zadania a szczegdlnie w punktach B i C powyzej. Projekt powinien funkcjonowac przy wybranych istniejagcych duzych
wydarzeniach kultury wysokiej i popularnej w Polsce. Gtéwnym, ale nie jedynym motywatorem uczestnictwa powinny by¢
nagrody (gadzety). Prosimy o zaproponowanie mechanizmu promocyjnego wigzacego zakup produktéw LOTTO z
zaangazowaniem uczestnika w strefach promocyjnych przy wydarzeniach.

2. Strefy promociji: to bedg realne strefy dziatajgce od lipca 2025 do konca roku 2025, w okreslonych lokalizacjach przy
wydarzeniach kulturalnych w Polsce. Prosimy o wybér i rekomendacje konkretnych 8 wydarzen w dwéch wariantach:

a. Outdoor: w lokalizacjach na przestrzeni otwartej, (np. podczas koncertéw i festiwali masowych - 4 lokalizacje),
b. Indoor: w budynku tam gdzie to wymusza charakter wydarzenia (np. wydarzenia kultury wysokiej — 4 lokalizacje)

Koszt, oraz sprawy formalne czyli miedzy innymi, wynajecie miejsca pod strefe od organizatora lub wtasciciela lokalizacji bedg
lezaty po stronie Agencji w przypadku zlecenia ich realizacji w ramach budzetu tego briefu. Zaktadamy do celéw kosztorysowania
jak wspomniano wyzej 8 wydarzen (stref promocji), przecigtna strefa bedzie czynna przed i podczas trwania wydarzenia) (godziny
mogg by¢ modyfikowane, ale takze do celéw kosztorysowania muszg obejmowac¢ 5 godzin pracy dziennie), w okresie trwania
wydarzenia. Zaktadamy, ze strefy promocji bedg jednostkami odtwarzalnymi w kolejnych lokalizacjach i beda $wietnie dostosowane
do charakteru wydarzenia. Moga to by¢ zestawy mobilne (do wydarzen na zewnatrz np. podczas popularnych wydarzen
muzycznych) a wybrane elementy bedg umozliwia¢ takze ich wykorzystanie w przestrzeni zamknietej (np. we foyer Sali w ktorej sie
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odbywa wydarzenie.) ChcielibySmy ustanowi¢ powtarzalne standardy obstugi tych wydarzen, (branding, aktywnosci, estetyka i
design uzytych elementéw) odzwierciedlajgce potrzeby i cechy naszych grup docelowych.
Prosimy o:

o  projekt z wizualizacjg i planem przestrzennym strefy.

o  Powierzchnia do wykorzystania na budowe strefy wydarzenia outdoorowego to ok. 200m?2. W kazdej strefie
zewnetrznej (w ramach sugerowanej powierzchni) powinna by¢ takze zaplanowana lokalizacja kolektury
mobilnej. Powierzchnia niezbedna do prowadzenia punktu sprzedazy (kolektury mobilnej) to 3x3m. Sprzet
sprzedazowy do kolektury mobilnej strefy (terminal oraz podajnik do Zdrapek) obstuga (kolektor) sg zapewniane
przez TS. Agencja powinna zaprojektowaé takze stoisko sprzedazowe (kolekture mobilng) obejmujace: lade /
kontuar z potkami do przechowywania kuponéw oraz dwa krzesta dla sprzedawcéw a takze wystone /
przepierzenie dla mini zaplecza sprzedawcy, stojak do podwieszenia ekranu (ekran po stronie TS).

o  Powierzchnia do wykorzystania w ramach wydarzenia indoorowego zalezna bedzie od lokalizacji. Prosimy o
koncepcje kreatywne maksymalnie dostosowane do charakteru wydarzenia, w ktérym nie zawsze da sie
zainstalowac kolekture, niemniej pozostate aktywnosci muszg by¢ zaplanowane i to adekwatnie do charakteru
wydarzenia.

o opracowanie scenariusza dziatan i atrakcji w Strefach Promocji z uwzglednieniem mechanizmoéw promocji wigzgcymi
zakup produktow LOTTO w Internecie lub kolekturze mobilnej z nagrodg i aktywnoscig uczestnika. Koncepcja powinna
zawieracC propozycje atrakcji zwigzane z kulturg wg. wydarzen wymienionych w punktach B i C powyzej. Prosimy takze o
propozycje kontekstowej interakcji z otoczeniem (uczestnikami) przed wejsciem do Strefy Promocji (np.: zachecanie
do udziatu, rejestracji konta, gry miejskie, mini - konkursy etc.) Dziatania opisane w niniejszym briefie muszg by¢
skierowane jedynie do oséb w wieku 18+ w czasie trwania Projektu w danej lokalizacji przez caty czas jego trwania.

Uwaga: Wstep na wydarzenia strefy promocji moze (ale nie musi) odbywac¢ sie poprzez wczesniejszg rejestracje na platformie
Internetowej lub instalacje i rejestracje dedykowanej aplikacji LOTTO na telefonie. Mozliwa bedzie takze rejestracja przed strefg
promociji, dzieki czemu uczestnik moze otrzymac jakas$ drobng nagrode.

3. Upominki i Gadzety. Prosimy o przedstawienie propozycji symbolicznych gadzetéw i bardziej wartosciowych upominkéw od
LOTTO (asortyment 5 réznych upominkéw o wartosci od 10 zt do 200 zt jako dodatkowych motywatoréw dla uczestnikow), przy
zakupie produktu przez Internet lub fizycznie, tak aby motywowaé do udziatu w promocji. Drabinka nagréd moze by¢ modyfikowana
wg. potrzeb koncepcji zaproponowanej przez Agencje.

Koncepcja i produkcja nagréd i gadzetéw, lezy po stronie agencji w ramach budzetu. Nalezy zapewni¢ peten asortyment
proponowanych gadzetéw i upominkdw przez caty czas trwania promocji. TS nie przesadza o ich ilosciach pozostawiajgc decyzje
Agencji ktéra powinna dostosowac jg do swojej koncepcji i zaproponowanych mechanizmdéw promocyjnych.

CZESC Il
5. Komunikacja Projektu. Prosimy o przedstawienie koncepcji wielokanatowej promocji marki LOTTO i hasta ,Gramy dla kultury”
w kontekscie Projektu ze szczegdlnym naciskiem na kontekst 8 (o$miu) wybranych przez agencje waznych wydarzen 2025 i
partnerstw LOTTO (punkty B i C). Zalezy nam na nieszablonowej promocji kanatéw sprzedazy przez Internet (zakup mediow i
produkcja mediowa lezy po stronie klienta (TS) i nie jest zawarty w budzecie projektu). Prosimy jedynie o propozycije linii kreatywnej
i KV komunikacji.
ATL:

a) BTL

o Propozycja planu komunikacji zaktadajgcego niestandardowe sposoby zapraszania do Stref Promocji przy
wydarzeniach.

o POS/POP: Propozycje kompleksowej komunikacji w punktach sprzedazy LOTTO w okresie od lipca do konca roku
2025. Propozycje materiatébw POS do wszystkich kolektur zachecajgcych do wziecia udzialu w promocji i
uczestniczenia w projekcie (standy, rollupy, ulotki, ekrany TV, plakaty itp.). Materiaty majg zacheca¢ do kupowania
produktéw a takze do rejestrowania kont w internecie na www.gry.lotto.pl . Produkcja po stronie TS

b) Internet:

o Propozycja planu wypromowania projektu w Internecie poprzez miedzy innymi zaangazowanie, uczestnictwo i
promocje doswiadczania marki (z uzyciem narzedzi tworzacych platforme komunikacyjng on line tzn. np.
dedykowanego landing page’a , istniejacego fanpage’a, wydarzen na istniejgcym profilu FB, Instagramie, X i innych.

o Opracowanie koncepcji dziatan w Social Media skierowanych do oséb petnoletnich ktére bedg promowacé i zachecac
potencjalnych uzytkownikéw do wzigcia udziatu w projekcie.

o Prosimy o rekomendacje promocji contentu oraz sposobu motywacji uzytkownika do rejestracji poprzez mechanizmy
komercyjne.

o Propozycje mechanizméw lojalizujacych (utrzymujgcych) klientéw (np. rejestracja i dalsze czynne zaangazowanie)

c) Intranet:

o Komunikacja wewnetrzna dla pracownikéw TS w postaci konkurséw z drobnymi nagrodami takimi jak bilety na
wydarzenia (propozycje gadzetéw).

Podsumowanie zadan dla agencji wraz z ich punktacja (max. 40)

| Zadanie | Czego konkretnie oczekujemy | Kryteria oceny Punktacja
CZESC I.
1 Pomyst Format, mechanizm motywujgcy i zachecajacy do | e Zgodnos¢ z briefem. max. 10
mechaniki udziatu w kontekscie zakupu produktéow LOTTO. | ¢ Ocena atrakcyjnosci pomystu i
mechanizmu integracyjnego
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eventowej Czas startu promocji to lipiec 2025 a zakoniczenia (motywator, spéjnos¢, fatwosc
Promocji koniec grudnia 2025 zrozumienia  idei, mechanizm
integrujacej zwugkszgjacy sprzedaz_). )
wszystkie . Intggracla z obchodami 70-lecia
elementy Spolki
wskazane w
opisie zadania
2 Strefy Promocji | Czas trwania, ilos¢, czestotliwo$c, zostaty o Zgodnos¢ z briefem max. 10
Outdoor opisane wczesniej. e Ocena planéw i aranzacji stref
Prosimy o: oraz elementéw scenografii i
« Propozycje konkretnych lokalizaciji przy widocznosci brandingu.
rekomendowanych przez Panstwa * Ocena scenariusza aktywnosci i
. atrakcji w strefie (ambientu) ze
wydarzeniach. szczegdlnym  uwzglednieniem
e Zaproponowanie form aktywnosci i animaciji dopasowania  dziatan do
strefy. charakteru wydarzenia.
e Wizualizacje strefy. e Ocena wyboru i ocena
« Wstepny i orientacyjny koszt realizacji 4 ”Z%S;dgﬁg'a wyboru - samego
jednodniowych wydarzen w 4 lokalizacjach . \g)éenaz ! épc’;'noéci dziatar
Polski (jesli wydarzenie trwa dtuzej niz 1 dzien eventowych JZ propozycjami
to kalkulacja powinna uwzglednia¢ takg opcje komunikacji (cze$¢ Il ponizej)
ale podstawowym okresem realizacji ktéry o Lokalizacja stref promocji bedzie
utatwi nam poréwnanie ofert jest 1 dzien) oceniona  pod  wzgledem
atrakcyjnosci ekspozycyjnej
przestrzeni na wydarzeniu w
danym venue oraz trafficu
uczestnikow )

e Sam projekt strefy bedzie
oceniany pod katem
estetycznym, brandingowym
oraz potencjatu  mobilnosci i
odtwarzalnosci strefy w nowej
lokalizaciji.

¢ Oceniany bedzie takze potencjat
utworzenia z danego projektu
standardu realizacji podobnych
aktywaciji na innych
wydarzeniach

3 Strefy Promocji | Czas trwania, ilos¢, czestotliwosc, zostaty o Zgodnosc¢ z briefem max. 10
Indoor opisane wczesniej. e Ocena planéw i aranzacji stref
Prosimy o: oraz elementéw scenografii i
« Propozycje konkretnych lokalizacji przy widocznosci brandingu.
rekomendowanych przez Panstwa * Ocena scenariusza aktywnosci i
: atrakcji w strefie (ambientu) ze
wydarzeniach. szczegdlnym  uwzglednieniem
e Zaproponowanie form aktywnosci i animacji dopasowania dziatan do
strefy. charakteru wydarzenia.
¢ Wizualizacje strefy. e Ocena wyboru i ocena
« Wstepny i orientacyjny koszt realizacji 4 ”Z?jsadn'e.”'a wyboru - samego
jednodniowych wydarzen w 4 lokalizacjach . gﬁeﬁzemi sinosci dziatan
Polski (jesli wydarzenie trwa dtuzej niz 1 dzien eventowychp JZ propozycjami
to kalkulacja powinna uwzglednia¢ takg opcje komunikacji (cze$¢ Il ponizej)
ale podstawowym okresem realizacji ktory o Lokalizacja stref promociji bedzie
utatwi nam poréwnanie ofert jest 1 dzien) oceniona  pod  wzgledem
atrakcyjnosci ekspozycyjnej
przestrzeni na wydarzeniu w
danym venue oraz traffic’u
uczestnikow )

e Sam projekt strefy bedzie
oceniany pod katem
estetycznym, brandingowym
oraz potencjatu  mobilnosci i
odtwarzalnosci strefy w nowej
lokalizaciji.

Oceniany bedzie takze potencjat
utworzenia z danego projektu
standardu realizacji podobnych
aktywacji na innych wydarzeniach
4 Upominki i | Konkretne propozycje gadzetow — propozycja | e Zgodno$¢ z briefem. max. 5
Gadzety »drabinki” 5 gadzetéw i nagrod (w cenie od 10 do | * Ocena atrakcyjnosci, o
(koncepcja i | 200 zt) motywujgca do udziatu w promocji na '“”OWZ’}C,YJ”OSC"Oryg'”a'”osc'
produkcja) kazdym jej etapie. Koszt do ujecia w kosztorysie | po‘l:z: Z\géjnoéci 5 charakterem
w ramach budzetu wydarzenia
CcZESC L.
5 | Komunikacja Koncepcja bez kosztu zakupu mediéw i produkcji | Mile widziane przyktady egzekucji | max. 5
projektu BTL kreatywnych
a) | BTL POS/POP — propozycje komunikacji w | Zgodnos¢ z briefem
kolekturach Lotto
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Ocena spdjnosci z  ogodlng
koncepcjg promocji ocena
pomystéw i kreacji
b) | Internet Komunikacja w Internecie wykorzystujgca | Ocena sposobu wykorzystania
obecnie dostepne formy promocji w digitalu (w d'g'ta'OW}’Chh ”arz‘?‘ti)z'
; ; G promocyjnych, sposobu
tym komercyjne). Propozycje mechanizmoéw motywacji  uzytkownika  do

lokalizujgcych — pozyskanie leadéw, rejestracja. rejestracji na platformie online.
Koncepcja dziatan w Social Media skierowanych | ocena koncepcji komunikacji w

do osbb petnoletnich, ktére bedg promowac i | some (generowanie
zachgca¢ potencjalnych  uzytkownikow do | zaangazowania, potencjat
wziecia udziatu w projekcie. viralowy)

c) | Intranet Koncepcja i plan komunikacji wewnetrznej do | Ocena atrakcyjnosci,
1400 pracownikow w Centrali w Warszawie (3 | innowacyjnosci i oryginainosci
lokalizacje Targowa 25, Kijowska 1, i Tor | Pomystow

Stuzewiec. Jeden koncept dla wszystkich w tym
propozycja drobnych nagréd. Komunikacja
intranetowa w Spoice jest obecnie oparta na
platformie Sharepoint 2013 v. Standard. (nie
mozemy udostepni¢ podgladu strony)

ZADANIEM AGENCJI NIE JEST:
e Nie jest: Koncepcja kampanii ATL
. Nie jest: Realizacja i wycena caftej kampanii BTL (poza koncepcjg i propozycjg KV dla BTL)
e Nie jest: Zakup Mediéw: BTL Internet
. Nie jest: Kreacja nowych lub modyfikacja istniejgcych produktéw LOTTO
. Nie jest: Sprzedaz produktéw LOTTO

ELEMENTY OBOWIAZKOWE DO WYKORZYSTANIA W KONCEPCJI REALIZACJI ZADANIA:
. Logo LOTTO i/lub loga produktéw z portfolio LOTTO
o  Wykorzystanie projektoéw i wydarzen wskazanych w punktach B i C briefu
o  Woykorzystanie hasta ,Gramy dla kultury” lub innego hasta ktére bedzie obowigzywato w momencie przygotowania oferty
(informacja taka bedzie dostepna dla oferentéw)
o  Wykorzystanie sygnatury i KV ,70 lat Totalizatora Sportowego” lub innych elementéw kampanii obchodoéw jubileuszu.
. Promocja LOTTO partnera innych podmiotéw z dziedziny kultury
. Obstuga stoiska sprzedazowego LOTTO (obstuga kolektury i sprzet typu terminal po stronie LOTTO).

KOSZTORYS
Prosimy o przygotowanie wspdlnego kosztorysu z podziatem na nastgpujgce elementy projektu:
Zadanie Kosztorys W ramach budzetu
1 Koncepcja / pomyst TAK TAK
mechaniki eventowej Koncepcja kreatywno-wykonawcza
promocji
2 Koncepcja i realizacja 4 | TAK TAK

Stref Promocji OUTDOOR | Koncepcja
Koszt realizacji stref w 4 lokalizacjach w Polsce kompleksowa
realizacja: budowa, aktywnosci, prowadzenie itp.) w tym koszty najmu
lokalizacji
3 Koncepcja i realizacja 4 | TAK TAK
Stref Promocji INDOOR Koncepcja
Koszt realizacji stref w 4 lokalizacjach w Polsce kompleksowa
realizacja: budowa, aktywnosci, prowadzenie itp.) w tym koszty najmu

lokalizacji
4 Propozycje i produkcja | TAK TAK
gadzetéw i nagrod Koncepcja
Produkcja
5 Komunikacja projektu Koncepcja TYLKO KOSZTKONCEPCJI,
Bez kosztu zakupu mediéw i produkcji BTL/Online PLANOW | WIZUALIZACJI
A | ATL NIE NIE
B | BTL Tylko Koncepcja plan i wizualizacja komunikacji (KV) TYLKO KOSZT KONCEPCJI
C | Internet Tylko Koncepcja plan i wizualizacja komunikacji (KV) TYLKO KOSZT KONCEPCJI
D | Intranet Tylko Koncepcja, plan i wizualizacja komunikacji wewnetrznej do | TYLKO KOSZT KONCEPCJI
pracownikéw
BUDZET CALKOWITY

Catkowity koszt (uwzgledniajgcy wynagrodzenie agencji) wszystkich zaproponowanych dziatann komunikacyjnych i
produkcji w ramach niniejszego briefu, zgodnie z oczekiwang koncepcjg nie moze przekroczy¢ kwoty 3.500.000
zt brutto. Uwaga: Zadanie kosztowe nr 2 przetargu jest objete odrebnym budzetem. KOSZTORYS do

uzupetnienia dostepny w pliku. xlIs

Zalacznik 2 B do zaproszenia
ZADANIE KOSZTOWE: WYCENA EVENTU
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SCENARIUSZ EVENTU: Gala Jubileuszu 70-lecia Totalizatora Sportowego.

Niniejszy dokument opisuje scenariusz Gali, jakg nalezy wyceni¢ w zatgczonym szablonie kosztorysu (dostepny w
pliku. xIs) okreslajacego zakres Zadan Agenciji. Niektore z atrakcji, osoby i wyposazenie zapewnia TS — zostaty one
wyszczegolnione i nie podlegajg one wycenie.

Cel: Organizacja Gali Jubileuszu 70-Lecia Totalizatora Sportowego w tym wreczenie nagréd i odznaczen (Nagrody
w gestii Totalizatora Sportowego)

Grupa docelowa: Pracownicy TS, cztonkowie Zarzadu i Rady Nadzorczej TS, goscie TS
Miejsce: Warszawa — Tor Wyscigéw Konnych - Stuzewiec
Termin: 25.09.2025 (data moze ulec zmianie)

Niektore z pozycji ujete w kosztorysie zostaty poddane wycenie. Wartosci tych pozycji sg maksymalnymi i nie
podlegajg zwiekszeniu. Nalezg do nich wyceny ujete w pozycji oprawy artystyczne;:

OPRAWA ARTYSTYCZNA
Gwiazda wieczoru-koncert 100 000,00 zt brutto
Zespot Coverowy 40 600,00 zt brutto
ZAIKS 10 150,00 zt brutto
Prowadzacy (2 osoby) 29 600,00 zt brutto

KONCEPT WYDARZENIA - Gala 70-lecia Totalizatora Sportowego na 1000 oséb. Na terenie Toru Wyscigow
Konnych — Stuzewiec, teren Trybuny Il oraz przyleglty park (udostepnienie powierzchni po stronie TS). Podczas Gali
odbedzie sie uroczyste wreczenie nagréd (nagrody po stronie TS), Wykonawca musi zapewni¢ catering oraz oprawe
artystyczng i prowadzacych. Szczegdty w pozycjach ponizej oraz w kosztorysie:

e CATERING (1000 osob) stoly bankietowe, po 10 os6b przy stotach)

Open bar z obstugg barmanska (12 os6b): wodka stumbras, wino biate i czerwone, campari, martinia,
malibu, bacardi rum, gin, tequila, whisky ballantines i J. Walker, napoje bezalkoholowe (woda, soki,
napoje gazowane) w godz 21:00-4:00

poczestunek dla 1000 os6b w godzinach 20:00-4:00 w tym czasie dostepne beda:
bufet przekasek zimnych (15 rodzajéw)

zupy (3 rodzaje)

bufet dan goracych (10) w tym 2 dania wegetarianskie, 2 rybne

surowki (5)

satatki (5)

desery (10)

tort okoliczno$ciowy na 1000 os6b

kawa, herbata, soki, woda, napoje gazowane

ciastka przed galg (muffinki w biato-czerwonych papilotkach)

Finger food bufet 1h - przekgski zimne 6 szt./osoba, deser w formie finger food - 2 szt./osoba (19:00-20:00)
Welcome drink (19:00-20:15)

zastawa, szklo dla 1000 os6b (komplet)

o OPRAWA ARTYSTYCZNA

Gwiazda wieczoru-koncert

Zespot Coverowy

ZAIKS

DJ - podkfady i oprawa muzyczna

Prowadzacy (2 osoby)

Oprawa graficzna imprezy (bumpery, jingle, animacje)
rezyser Gali

e TECHNIKA | MULTIMEDIA
Nagtosnienie zgodnie z riderem D. Podsiadto
Multimedia - 2 ekrany diodowe ColorShot 5x3m, zrédta obrazu, okablowanie, peryferia, mikser
oswietlenie architektoniczne
Nagtosnienie zgodnie z riderem artystow

Oswietlenie sali i sceny, Swiatto profilowe
Realizacja kamerowa live (2 kamery z operatorami, obraz na zywo transmitowany na ekrany)
Technika - montaz/obstuga/demontaz
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Realizacja (nagtos$nienie, oswietlenie, multimedia)

Transport techniki
o Grafika dynamiczna wyswietlana na fasadzie budynku.
o Przygotowanie prezentacji multimedialnej przedstawiajgcej 70 lat historii Totalizatora Sportowego (po
stronie TS),

e SCENOGRAFIA
Scena (podesty sceniczne, konstrukcja, obicie hipsem, schody, zabezpieczenie) wg raidera D. Podsiadto
Obudowa diody 5x3m x 2, obicie hipsem
Scianka $rodkowa, zastony
Stot (10 osodb) - (na stole serwetka ptécienna, biata, obrus biaty, przyprawy, dzbanki na napoje, szklanki) z
krzestami - wynajem, transport, aranzacja
Dodatkowe wystony (rezyserka, monitory itd.)
Montaz/obstuga/demontaz
Zadaszenie, aranzacja strefy chill out dla 80 os6b na zewnatrz
VIP room dla 15 oséb, bufet, bar, dedykowana obstuga (1 os)
Recepcja (lada, $cianka )
Parkiet taneczny

e MATERIALY GRAFICZNE | DRUKI
Projekty graficzne (zaproszenia, dyplom, statyczne materiaty graficzne)
Druk zaproszen
Druk dyploméw
Teczka na dyplomy
Koperty do zaproszen z logotypem (w tym wydruk prébny)
e INNE
o System rejestracji gosci, recepcja, logistyka wejscia,
o Ochrona
o Koordynacja wspoipracy z hotelem (650 gosci)
Recepcja dla gosci z szatnig dla 1050 osob, System rejestracji gosci, logistyka wejscia,
Opieka medyczna - dwéch ratownikéw medycznych (18:00-5:00)
Hostessy
Stroje dla hostess, wypozyczenie, pranie
Make up dla artystéw i méwcow
Relacja foto
Realcja video
Aranzacja i wyposazenie garderdb artystéw zgodnie z riderami D. Podsiadto
Noclegi artystéw wg raidera D. Podsiadto
Opaski ID
Transport techniczny
Dyzur ppoz.
Transport gosci z hoteli (Warszawa, do 15 km od miejsca Gali, 650 osdb)

Aranzacja miejsca do palenia na zewngtrz budynku
Zapewnienie wszelkich zgdd i praw do utwordw jak i wizerunku artystow i prowadzgcych

HARMONOGRAM DZIALAN

19.00 — 20.00 Przybycie gosci, poczestunek powitalny, powitanie
20.00 — 21.00 Przemdwienia, wreczanie nagréd

21.00 — 4.00 Catering i open bar

22.00 - 23.30 Czes¢ artystyczna

Zatacznik nr 3 do zaproszenie— Wzér Umowy
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Zatacznik nr 4A do zaproszenia

WYKAZ

obstugiwanych przez Wykonawce w okresie ostatnich trzech lat, klientow (klienta), organizujac dla nich (niego) eventy z uwzglednieniem, ze budzet dla co
najmniej 2 (dwoch) eventéw wynosit kazdorazowo przynajmniej 100 000,00 zt brutto, budzet dla co najmniej 1 (jednego) eventu wynosit minimum 350 000,00 zt

brutto
Informacje o eventach
Krétki opis eventu z Dane kontaktowe do
Lp. Nazwa Adres wyszczegolnieniem, Liczba osoby/firmy, na rzecz
kontrahenta kontrahenta | W ktérym zostat zorganizowany event Termin uczestnikow Wartos¢ brutto zt ktoérej zostat
eventu (eventu) (budzet) zorganizowany event
eventu L -
(imie, nazwisko, telefon,
adres email)
1
2
3
4
5
W zalgczeniu przedstawiamly ....... sztuk referencji / dokumentoéw referencyjnych

MiejscowosC, data: ........cooiiiii i

*niepotrzebne skresli

podpis osoby/ 0séb* upowaznionych, pieczecie
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Zatacznik nr 4B do zaproszenia

WYKAZ 0SOB DEDYKOWANYCH DO OBStUGI ZAMAWIAJACEGO

W skitad Zespotu do Obstugi Zamawiajacego wskazanego do wspétpracy w ramach Umowy wchodzg:

Lp.

IMIE

NAZWISKO

Funkcja przy realizacji Przedmiotu Zamdéwienia

1

2

W zatgczeniu do wykazu przedstawiamy doswiadczenie zawodowe dla dwdch oséb wyzej wymienionych, spetniajgcych
wymogi okreslone w punkcie 5.1.4 wraz ze wskazaniem klientéw na rzecz ktérych realizowane byty eventy, w realizacji
ktérych ww. osoby uczestniczyty, koordynujgc ich realizacje i rozliczajgc budzet.

Miejscowose, data: ..o

*niepotrzebne skreslic¢

podpis osoby/ oséb* upowaznionych, pieczecie
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Doswiadczenie zawodowe osoby dedykowanej do Zespotu do Obstugi Zamawiajgcego

(imie i nazwisko)

Lp. Doswiadczenie zawodowe
. Nazwa eventu BTV e Dane kontaktowe do
Termin Krotki opis eventu z o o
. oy L . osoby/firmy, na rzecz ktérej
organizowanego wyszczegolnieniem miejsca i zostal zoraanizowany event
eventu firmy na rzecz ktérej zostat Lo 9 y
Zoraanizowany event (imie, nazwisko, telefon, adres
9 y email)
1
2

pieczec i podpis osoby uprawnionej
do sktadania o$wiadczer woli w imieniu Wykonawcy

*niepotrzebne skreslic¢

str. 3
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Zalacznik nr 5 do zaproszenia

Istotne zasady obowigzujgce w postepowaniu zakupowym prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego

1. Postgpowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego na podstawie wewnetrznych regulacji
i nie podlega przepisom ustawy Prawo zamowienh publicznych.

2. Postepowanie moze zosta¢ uniewaznione w kazdym czasie, bez podania przyczyny.

3. Postepowanie zakupowe prowadzone jest w jezyku polskim z zachowaniem formy pisemnej, dokumentowej lub
elektronicznej, z uzyciem odpowiednio: kwalifilkowanego podpisu elektronicznego, zaawansowanego podpisu
elektronicznego, podpisu wygenerowanego przy pomocy platform dedykowanych do uwierzytelniania podpiséw,
skanu podpisanego dokumentu.

4. Zamawiajgcy moze przed uptywem terminu sktadania Ofert zmieni¢ treS¢ Zaproszenia i warunki przetargu,
w tym przedtuzy¢ réwniez termin sktadania Ofert. Informacja o wprowadzonych zmianach zostanie przestana do
Wykonawcow zaproszonych do udziatu w Postepowaniu.

5. Postgpowanie zakupowe, z wyjagtkiem Zaproszenia ma charakter niejawny - ujawnieniu podlegajg wytgcznie
informacje, ktorych zakres okreslony jest w Zaproszeniu.

6. W sytuacji, gdy w Postepowaniu przewidziano udostepnianie czesci dokumentéow wytgcznie Wykonawcom, ktérzy
podpiszg umowe o zachowaniu poufnosci, wéwczas odpowiedzi na pytania Wykonawcoéw dotyczace tej czesci
dokumentéw obejmujacych dane poufne przekazywane sa wylgcznie Wykonawcom, ktérzy podpisali umowe o
zachowaniu poufnosci.

7. Wykonawca moze ziozy¢ tylko jedng Oferte. Ziozenie jednej waznej Oferty w Postepowaniu wystarczy do jego
przeprowadzenia.

8. Wykonawca jest zwigzany Ofertg przez okres okreslony w Zaproszeniu.

9. Oferty wraz z Zatgcznikami oraz wszelkie o$wiadczenia i inne dokumenty sktadane przez Wykonawce w trakcie
postepowania s3 traktowane jako poufne i nie sg udostepniane innym Wykonawcom.

10. Zamawiajgcy moze wezwa¢ Wykonawcéw, ktérzy w wyznaczonym terminie sktadania Ofert nie ztozyli wymaganych
dokumentdw, oswiadczen lub innych materiatéw, do ich uzupetnienia w wyznaczonym terminie. Nie jest dopuszczalne
uzupetnienie: Formularza Oferty, brakéw w tresci Formularza Oferty w zakresie danych majacych wptyw na wybor
Oferty, braku wadium lub dokumentéw potwierdzajgcych wniesienie wadium, jezeli wadium jest wymagane.

11. Jezeli w trakcie postgpowania wymagane jest dokonanie wyjasnienn z Wykonawcg w zakresie ztozonej Oferty lub
innych wymaganych dokumentéw, Zamawiajgcy dokonuje odpowiednich ustalen, wzywajgc Wykonawce do
wyjasnien.

12. W trakcie postepowania Zamawiajacy zastrzega sobie, iz moze przeprowadzi¢ weryfikacje informacji przedstawionych
przez Wykonawce oraz ztozonych os$wiadczen, polegajgcg w szczegdlnosci na potwierdzeniu posiadanego
doswiadczenia.

13. Zamawiajgcy moze poprawi¢ w Ofercie:

13.1. omytki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych poprawek;

13.2. omyiki pisarskie;

13.3.inne btedy polegajgce na niezgodnosci Oferty z wymogami zawartymi w Zaproszeniu, niepowodujace istotnych
zmian w tresci Oferty, w tym polegajace na braku ceny bezposrednio w Formularzu Oferty, o ile cena zostata
podana w innym wymaganym dokumencie ztozonym jednoczes$nie z Ofertg w terminie wyznaczonym na
sktadanie Ofert.

14. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do przeprowadzenia negocjacji w zakresie zaoferowanych przez Wykonawce
warunkoéw realizacji Przedmiotu Zamdwienia i uwzglednienia ich w dokonywanej ocenie Ofert zgodnie z przyjetymi
kryteriami. Wykonawca nie moze zaoferowa¢ mniej korzystnych warunkéw, w tym wyzszych cen niz zaoferowat w
Ofercie pierwotnej.

15. Zamawiajgcy nie ponosi zadnej odpowiedzialno$ci ani jakichkolwiek kosztdw zwigzanych z przygotowaniem Oferty
przez Wykonawce.

16. Wykonawca ponosi ryzyko odrzucenia jego Oferty w przypadku ziozenia Oferty niespetniajgcej wymogow okreslonych
w Zaproszeniu. Wykonawcy nie przystugujg zadne roszczenia odszkodowawcze przeciwko Zamawiajgcemu z
powodu nie wybrania jego Oferty.

17. Zamawiajagcy bedzie sie komunikowat z Wykonawcami, ktérzy ztozyli Oferty za pomocg poczty elektronicznej — na
adres e-mail wskazany przez nich na Formularzu Oferty.

18. Informacja o wyniku Postgpowania zostanie przekazana na adresy e-mail wskazane w Formularzu Oferty
Wykonawcow, ktorzy ztozyli Oferty w terminie, z wyjatkiem Wykonawcédw poinformowanych o odrzuceniu Oferty.

19. W przypadku Oferty sktadanej drogg elektroniczng, Zamawiajgcy moze zazgdaé przed zawarciem Umowy oryginatéw
dokumentdw ztozonych w formie skanéw podpisanych dokumentéw, w szczegdlnosci w sytuacji gdy skan dokumentu
jest mato czytelny.

20. Zamawiajgcy zastrzega, ze do zawarcia Umowy dochodzi w momencie jej podpisania przez upowaznionych
przedstawicieli stron.

21. Jezeli z winy Wykonawcy, ktérego Oferta zostata wybrana nie dojdzie do zawarcia Umowy w wyznaczonym przez
Zamawiajgcego terminie, postepowanie moze zosta¢ uniewaznione albo Zamawiajgcy dokona zmiany wyboru
Wykonawcy i zawrze Umowe z Wykonawcg, ktérego Oferta uzyskata w kolejnosci najwyzszg ocene zgodnie z
kryteriami oceny Ofert.

22. W Postepowaniu odrzuca sie Oferte:

22.1. ztozong po uptywie terminu do sktadania Ofert;
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22.2. ktorej tres¢ nie odpowiada wymogom okreslonym w Zaproszeniu;

22.3. Wykonawcy, ktéry nie spetnia warunkéw udziatu w Postepowaniu, jezeli takie warunki okreslono;

22.4.Wykonawcy nie zaproszonego do udziatu w Postgpowaniu;

22.5. Wykonawcy, ktéry nie ztozyt dokumentédw lub innych materiatéw, w tym np. prébek, wzorow wymaganych w
Postepowaniu lub ztozone dokumenty zawierajg btedy i nie zostaty uzupetnione lub skorygowane pomimo
wezwania komisji zakupowej;

22.6. Wykonawcy, w stosunku, do ktérego otwarto likwidacje lub ogtoszono upadtosé;

22.7.ktéra zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa jest niewazna.

23. W Postepowaniu moze by¢ odrzucona Oferta:

23.1.w przypadku stwierdzenia, ze jej ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepiséw o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji;

23.2.w sytuacji, gdy Oferta zawiera razgco niskg cene, tj. cene znaczgco odbiegajgcg od cen rynkowych, wskazujaca
na prawdopodobienstwo nienalezytej realizacji Przedmiotu Zamowienia;

23.3. Wykonawcy, ktory ztozyt wiecej niz jedng Oferte wbrew zasadom okreslonym w Postepowaniu;

23.4. Wykonawcy, z ktérym w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem Postepowania rozwigzano umowe lub od umowy
odstgpiono z winy Wykonawcy;

23.5. Wykonawcy, ktéry w ciggu ostatnich 3 lat przed wszczeciem Postepowania:

23.5.1. odstgpit od realizacji umowy lub rozwigzanie umowy nastagpito w trybie wypowiedzenia przez wykonawce
albo w formie porozumienia stron, ale przyczyng porozumienia byto nienalezyte wywigzywanie sie
Wykonawcy z umowy,

23.5.2. nie podpisat umowy pomimo dokonania wyboru jego oferty w postepowaniu lub nie wnidst
zabezpieczenia i umowa nie weszia w zycie,

23.5.3. realizowat umowe w sposob nienalezyty powodujgcy naliczanie kar umownych przez Zamawiajgcego,
uzasadniajgcy brak gwarancji nalezytej realizacji Przedmiotu Zamdéwienia;

23.6. Wykonawcy, ktéry w okresie ostatnich 5 lat przed wszczeciem Postepowania nie wykonywat obowigzkow
gwarancyjnych zgodnie z umowa;

23.7. Wykonawcy, ktory zalega z uiszczaniem podatkow, optat lub sktadek na ubezpieczenie spoteczne lub zdrowotne,
z wyjagtkiem przypadkow, gdy uzyskat on przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie, roztozenie na raty
zalegtych pfatnosci lub wstrzymanie w cato$ci wykonania decyzji wtasciwego organu;

23.8. Wykonawcy, ktéry ztozyt nieprawdziwe informacje majace wptyw na wynik Postepowania;

23.9. Wykonawcow nalezagcych do tej samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy o ochronie konkurencji
i konsumentow z dnia 16 lutego 2007 r., ktérzy ztozyli odrebne oferty, chyba ze przynalezno$¢ do tej samej grupy
kapitatowej i istniejgce miedzy nimi powigzania nie maja wptywu na kalkulacje cenowe Ofert i zZtozenie odrebnych
Ofert.

24. Wykonawcy, ktorzy ztozyli Oferte po wyznaczonym terminie na skiladanie Ofert oraz ktérzy ziozyli Oferty nie
zabezpieczone wadium, jezeli wadium bylo wymagane, sg informowani o odrzuceniu ich Ofert. W pozostatych
przypadkach uzasadniajgcych odrzucenie Oferty, Zamawiajgcy moze poinformowac¢ Wykonawce, ktérego Oferta
podlega odrzuceniu.

25. Ziozenie Oferty jest uwazane za akceptacje zasad prowadzenia Postepowania opisanych w Zaproszeniu.

26. Jezeli oferta zostanie zlozona przez wykonawce majgcego siedzibe za granicg, zastrzega sie prawo zgdania
certyfikatu rezydencji podatkowej lub innych oswiadczen wymaganych na podstawie obowigzujgcego prawa
podatkowego.

27. Nie dopuszcza sie:

27.1. dokonywania przez Wykonawcdw zmian w tresci zatgczonych do Zaproszenia Zatgcznikow,

z wyjgtkiem uzupetnienia ich o wymagane dane;

27.2. mozliwosci sktadania ofert czesciowych — Wykonawca moze ztozyé tylko jedng Oferte na realizacje catosci
Przedmiotu zamoéwienia;

27.3. mozliwosci sktadania ofert wariantowych, tj. Ofert przewidujgcych odmienny niz okreslony przez
Zamawiajgcego sposob wykonania Przedmiotu zamoéwienia;

27.4. wykazywania sie przez Wykonawce doswiadczeniem osob trzecich;

28. Dopuszcza sie:

28.1. udziat podwykonawcow Wykonawcy, przy czym Wykonawca ponosi wowczas odpowiedzialno$¢ za dziatania
i zaniechania takich podmiotéw jak za wtasne oraz jest wytgcznie odpowiedzialny za zaptate wynagrodzenia na
ich rzecz;

28.2.Wykonawcy moga wspolnie ubiegaé sie o udzielenie Zaméwienia (konsorcjum). W tym celu powotajg
petnomocnika (lidera konsorcjum), z uwzglednieniem pkt 6.2.2. zaproszenia. Na zgdanie Zamawiajgcego lider
konsorcjum przediozy umowe regulujgcg wspotprace wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie
zamowienia (umowe konsorcjalng zawartg na pismie, okre$lajgcg warunki wspotpracy wykonawcéw przy
wykonywaniu Przedmiotu Zaméwienia). W przypadku ztozenia oferty w ramach konsorcjum dopuszcza sie
taczenie doswiadczenia czionkéw konsorcjum, z zastrzezeniem okreslonym w punkcie 5.1.2. Wykonawcy
przystuguje prawo do wykazania sie doswiadczeniem w realizacji catego zamdwienia, jesli zrealizowat je w
konsorcjum z innym podmiotem, ponoszac solidarng odpowiedzialno$¢ za wykonanie umowy. Wszelkie
postanowienia w zaproszeniu dotyczagce Wykonawcy majg odpowiednie zastosowanie do konsorcjum.

29. Wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem Oferty ponosi Wykonawca.

30. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia Postepowania w kazdym czasie bez podania przyczyny.
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Zatacznik nr 6 do zaproszenia

OSWIADCZENIE WYKONAWCY DOTYCZACE WYRAZENIA ZGODY NA PRZETWARZANIE DANYCH
OSOBOWYCH (dobrowolne)
Wyrazam zgode na przetwarzanie moich danych w zwigzku z umieszczeniem w bazie kontrahentow Totalizatora
Sportowego Sp. z 0. 0. z siedzibg w Warszawie, ul. Targowa 25 w postaci: nazwy firmy, adresu oraz wskazanego
(wskazanych) w Formularzu Oferty imienia i nazwiska, nr telefonu, adresu email, tj.:
Imie i nazwisko

Nazwa firmy

Adres firmy

Numer telefonu

Adres e-mail
w celu przekazywania informacji o organizowanych w przysztosci przez Totalizator Sportowy Sp. z 0.0. postgpowaniach
zakupowych.

Zgode mozna wycofa¢ w dowolnym momencie wysytajgc e-mail na adres: iod@totalizator.pl. Wycofanie zgody nie
wptywa na zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem.

Dane osob, ktére wyrazity zgode na umieszczenie swoich danych w bazie kontrahentéw Totalizatora Sportowego sp. z
0.0. bedg przetwarzane do momentu wycofania tejze zgody.

1. Administrator danych

Administratorem Twoich danych osobowych jest Totalizator Sportowy sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul.
Targowej 25, 03-728, Warszawa (dalej ,Administrator”). Z Administratorem mozna skontaktowac sie przesytajgc e —
mail na adres: iod@totalizator.pl a takze za posrednictwem poczty tradycyjnej, pod wskazanym powyzej adresem
siedziby Administratora.

2. Celei podstawy przetwarzania

Twoje dane osobowe mogg by¢ przetwarzane w celu umieszczenia w bazie kontrahentéw Administratora, aby
informowac Cie o przysztych postepowaniach zakupowych organizowanych przez Administratora, na podstawie
dobrowolnej zgody, udzielonej poprzez wypetnienie niniejszego Zatacznika do Specyfikacji (art. 6 ust. 1 lit. a RODO).

3. Prawa oséb, ktérych dane dotycza

W zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych osobie, ktorej dane dotyczg przystugujg nastepujace prawa do:
dostepu do danych, sprostowania danych, usuniecia danych, ograniczenia przetwarzania danych, prawo do
przenoszenia danych. Prawa te przystugujg Panstwu w przypadkach i w zakresie przewidzianym przez obowigzujgce
przepisy prawa. W zwigzku z przetwarzaniem danych przystuguje rowniez prawo do wniesienia skargi do organu
nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Wyrazenie zgody na umieszczenie danych osobowych w bazie kontrahentéw Administratora ma charakter fakultatywny.
Brak zgody nie skutkuje zadnymi negatywnymi konsekwencjami podczas Postepowania.

W oparciu o dane osobowe 0s6b, ktére wyrazity zgode na umieszczenie swoich danych w bazie kontrahentéw,
Administrator nie bedzie podejmowat zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedgcych wynikiem profilowania.
Szczegotowe informacje dotyczgce przetwarzania danych osobowych znajdujg sie w Zatgczniku nr 7
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Zalacznik nr 7 do zaproszenia

KLAUZULA DOTYCZACA PRZETWARZANIA DANYCH OSOBOWYCH
PRZEZ TOTALIZATOR SPORTOWY SP. Z O.0.

Dane osobowe przekazane na podstawie oferty w postepowaniu prowadzonym pod nr 131/DZK/2025 (dalej ,Oferta”) oraz
w przypadku wyboru Wykonawcy na podstawie umowy, ktoérej wzér stanowi Zatgcznik nr 3 do Zaproszenia (dalej:
,Jmowa”) przetwarzane sg zgodnie z przepisami Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogélne rozporzgdzenie o ochronie danych)
(Dz.Urz.UE.L Nr 119, str. 1) (dalej ,RODQ”) oraz ustawy z dnia 10 maja 2018r. o ochronie danych osobowych (Dz.U. z
2019 r. poz. 1781).

1. Administrator danych

Administratorem danych osobowych 0s6b przekazanych na podstawie Oferty oraz w przypadku wyboru Wykonawcy

na podstawie Umowy jest Totalizator Sportowy sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Targowej 25, 03-728,

Warszawa (dalej ,Administrator”). Z Administratorem mozna skontaktowal sie przesytajgc e-mail na adres:

iod@totalizator.pl a takze za posrednictwem poczty tradycyjnej, pod wskazanym powyzej adresem siedziby

Administratora.

2. Inspektor ochrony danych

Administrator wyznaczyt osobe odpowiedzialng za ochrone danych osobowych, tj. Inspektora Ochrony Danych, z

ktorym kontakt jest mozliwy za posrednictwem adresu mailowego: iod@totalizator.pl, oraz za posrednictwem poczty

tradycyjnej, pod wskazanym powyzej adresem siedziby Administratora z dopiskiem ,Do Inspektora Ochrony Danych”.
3. Celeipodstawy przetwarzania

Dane osobowe bedg przetwarzane w nastepujacych celach:

a) prowadzenia Postepowania na podstawie przekazanej dokumentacji — podstawg prawng przetwarzania sg
czynnosci niezbedne do podijecia dziatan na zgdanie osoby, ktérej dane dotycza, przed zawarciem umowy (art.
6 ust. 1 lit. b RODO) jezeli strong postepowania jest osoba fizyczna,;

b) prowadzenia postepowania na podstawie przekazanej dokumentacji - podstawg prawng przetwarzania danych
jest niezbedno$¢ przetwarzania do realizacji prawnie uzasadnionego interesu Administratora, jezeli dane
osobowe sg pozyskane w sposéb inny niz bezposrednio od osoby ktérej dane dotyczg (art. 6 ust. 1 lit. f RODO)
jezeli strong postepowania jest osoba prawna;

c) ewentualnego zawarcia i wykonania Umowy - podstawg prawng przetwarzania sg czynnosci niezbedne do
wykonania umowy, ktérej strong jest osoba, ktorej dane dotycza, lub do podjecia dziatah na zgdanie osoby, ktorej
dane dotyczg, przed zawarciem umowy (art. 6 ust. 1 lit. b RODO);

d) ewentualnego zawarcia i wykonania umowy - podstawg prawng przetwarzania danych jest niezbednos$¢
przetwarzania do realizacji prawnie uzasadnionego interesu Administratora, jezeli dane osobowe sg pozyskane
w sposob inny niz bezposrednio od osoby ktorej dane dotyczg (art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

e) przekazywania informacji o organizowanych w przysztosci przez Administratora postepowaniach zakupowych —
podstawg prawng przetwarzania jest zgoda osoby, ktdrej dane dotycza (art. 6 ust. 1 lit. a RODO);

f)  ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami - podstawg prawng przetwarzania danych
jest niezbednos¢ przetwarzania do realizacji prawnie uzasadnionego interesu Administratora, rozumianego w tym
przypadku jako mozliwos¢ ustalenia, dochodzenia lub obrony przed roszczeniami (art. 6 ust. 1 lit. f RODO);

g) podatkowych i rachunkowych - podstawg prawng przetwarzania danych jest niezbedno$¢ ich przetwarzania w
celu wypetnienia obowiazku prawnego cigzgcego na Administratorze (art. 6 ust. 1 lit. c RODO).

4. Odbiorcy danych
Dane osobowe mogg by¢ udostepnione podmiotom upowaznionym na podstawie przepiséw powszechnie
obowigzujgcego prawa, w szczegolnosci instytucjom uprawnionym do kontroli dziatalnosci Administratora lub
instytucjom uprawnionym do uzyskania danych osobowych na podstawie przepiséw prawa. Dane osobowe moga byc¢
przetwarzane przez inne podmioty na podstawie zawartych z Administratorem umow powierzenia przetwarzania
danych osobowych.
5. Okres przechowywania danych
Okres przechowywania danych przez Administratora zalezy od celu przetwarzania. Co do zasady dane
przechowywane sa:
a) do momentu zakonczenia Postepowania albo
b) do momentu przedawnienia roszczen z tytutu Oferty / Umowy albo
¢) do momentu wycofania zgody (w zakresie, w jakim dane sg przetwarzane na podstawie zgody) albo
d) do momentu realizacji prawnie uzasadnionego interesu Administratora albo
e) do momentu wygasniecia obowigzku przechowywania danych osobowych wynikajgcego z przepiséw
powszechnie obowigzujgcego prawa (np. obowigzek przechowywania dokumentéw ksiegowych).
Wycofanie zgody nie wptywa na zgodnos$¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej
wycofaniem.
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6. Prawa oséb, ktérych dane dotycza
W zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych osobie, ktérej dane dotyczg przystugujg nastepujgce prawa do:
dostepu do danych, sprostowania danych, usunigcia danych, ograniczenia przetwarzania danych, prawo do sprzeciwu
wobec przetwarzania danych, prawo do przenoszenia danych. Prawa te przystugujg Panstwu w przypadkach i w
zakresie przewidzianym przez obowigzujgce przepisy prawa. W zwigzku z przetwarzaniem danych przystuguje réwniez
prawo do wniesienia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

7. Informacja o wymogu/dobrowolnosci podania danych
Podanie danych osobowych ma charakter dobrowolny, jednakze jest niezbedne do rozpatrzenia Oferty oraz
ewentualnego zawarcia Umowy. Niepodanie danych osobowych w niezbednym zakresie skutkuje brakiem mozliwosci
rozpatrzenia Oferty oraz ewentualnego zawarcia Umowy.

8. Informacja o zautomatyzowanym podejmowaniu decyzji, w tym profilowaniu
W oparciu o dane osobowe Administrator nie bedzie podejmowat zautomatyzowanych decyzji, w tym decyzji bedacych
wynikiem profilowania.

9. Kategorie danych osobowych
Administrator przetwarza nastepujgce kategorie danych osobowych: imig, nazwisko, stanowisko stuzbowe, numer
telefonu, adres poczty elektronicznej.

10. Zrédto danych osobowych
Administrator otrzymat dane osobowe od podmiotu, w imieniu ktérego Panstwo dziataja.

Zapoznatam/em sie z trescig niniejszej klauzuli informacyjnej i zobowigzuje sie przekaza¢ powyzsze informacje o
przetwarzaniu danych osobowych osobom, ktérych dane zostaty przekazane Administratorowi w zwigzku ze ztozeniem
Oferty i/lub zawarciem Umowy, jednoczesnie wskazujgc siebie, jako zrédio pochodzenia danych osobowych oraz
poinformowac¢ o zakresie przekazanych danych do Administratora.

W imieniu Wykonawcy
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OSWIADCZENIE O SOLIDARNEJ ODPOWIEDZIALNOSCI CZLONKOW KONSORCJUM

L Zsiedzibg W ... (ceemeennn ), przy
Ul ) e e e, ,

2 zsiedzibg W ..o (ceemeeennn ), przy
Ul ) e ettt e, ,

T zsiedzibg W ..o (ceemeeennn ), przy
Ul N ¥

zwane dalej wspdlnie ,Konsorcjum”

niniejszym oswiadczamy, ze przyjmujemy solidarng odpowiedzialnos¢ z tytutu udziatu w Postepowaniu przetargowym
prowadzonym pod numerem sprawy 131/DZK/2025 na obstuge Spétki Totalizator Sportowy Sp. z 0.0. w zakresie
badan marketingowych, a takze — na wypadek wyboru naszej Oferty — wyrazamy zgode na wtgczenie do Umowy

postanowien o naszej solidarnej odpowiedzialnosci z tytutu niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy.

Podpisy i pieczecie wszystkich cztonkéw Konsorcjum

* niepotrzebne skresli¢
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